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URAN-ATOM-MODELL UND ORIGINAL ARBEITSTISCH VON PROF, OTTO HAHN FOTO KEYSTONE 


wird immer stärker durch die Atomkraft bestimmt; 
ungeahnte Perspektiven eröffnen sich für alle Berei- 
che des menschlichen Lebens. Technik und Medizin 
erobern sich durch sie Schritt für Schritt Neuland 
zum Wohle der Menschheit. 


Über den Fortschritt in der Welt auf allen Gebieten 


berichtettäglichder MÜNCHNER MERKUR. 


Spezialisten beleuchten die Probleme im Feuilleton 
und in Sonderberichten. Journalisten sagen dar- 


über im Nachrichtenteil, was der Leser wissen mul}. 
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Ty SPRPIF Low | US 


In den vergangenen sechs Jahren wurde der Name und das 
von Joseph Low in zunehmendem Maße bekannt, man hörte 
sprach von ihm. Seine Werbedrucksachen haben einen so sta 
Widerhall gefunden, daß sich unter seinen Auftraggebern beka 


Firmen wie die «Container Corporation», «Columbia Broadcas 
Company », «The New York Times», «National Broadcasting © 
pany» und andere befinden. Er hat Bucheinbände und Illustrati 
für die Verleger Alfred Knopf, Harcourt Brace sowie für dieVikingP 
und die Oxford University Press entworfen, ferner Hüllen für L 
spielplatten der bekannten Haydn-Gesellschaft. Titelblätter für « 
New Yorker» und «The Reporter» stammen ebenfalls von ihm, 
oußerdem hat er auch Illustrationen für die Zeitschriften « The 
Arts», « Tomorrow », « Seventeen », « Glamour » und « Mademoise 
geschaffen. Hinter dieser erfolgreichen Laufbahn verbirgt sich 
ruhiger Mensch, der bald erkannte, wie wichtig es ist, sich und s 


Kräfte für die Dinge aufzusparen, auf die es ankommt. Er ist in 


rapolis geboren und übersiedelte schon in jungen Jahren mit sei 
Familie nach Chikago, wo er sich mit 19 Jahren dem Kunststudium 
der dortigen Universität verschrieb. Als dem jungen Low durch 
fall mittelalterliche Holzschnitte in die Hände kamen, erkannte 
daß deren Geradlinigkeit verbunden mit den großen Möglichkei 
dieser Kunstform von nun an sein Lebenswerk bestimmen würc 
Mit der für ihn charakteristischen Zielstrebigkeit nahm er sich » 
sich auf diesem Gebiet zu spezialisieren. Unter Vernachlässigı 


ER seiner Universitätsstudien begann er mit Selbstunterricht. Tagel 
_ er oy canlnihar = counias 
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stOberte er in Buchhandlungen, Bibliotheken und Druckereien herum, 
studierte chinesische Kalligraphie, Volkschroniken des 18. Jahrhun- 
derts, Radierungen der frihen Renaissancezeit, alte deutsche Druck- 
stöcke und die Volkskunst vieler Lander. Er bildete sich auf dem Ge- 
biete des Holzschnittes aus und lernte das Setzen und Drucken, wo- 
beiereinekleine Handpresse zur Verfügung hatte. Bald wurde er sich 
der Notwendigkeit einer entsprechenden Fortbildung im Zeichnen 
und Malen bewußt. Er studierte neuerlich an der New Yorker Art 
Students’ League und belegte von George Grosz und Vaclav Vy- 
thlacil gehaltene Kurse. Nach Beendigung seiner Studien unterrich- 
tete er kurze Zeit hindurch Graphik an der Universität in Indiana. 
Dort bot sich ihm auch die Möglichkeit, auf einer Druckpresse zu 
experimentieren, was ihn anregte, eine eigene zu besitzen. Es war 


bal 


nur eine Frage der Zeit und des Glücks, bis es ihm gelang, nach 


dem Osten der Vereinigten Staaten zu ziehen und sich dort niede 
zulassen. In einer abgelegenen, umgebauten Scheune in New Ye 
sey, wo er mit seiner Frau, zwei kleinen Töchtern und einer alt 

iv 
gen Joseph Low. Anstatt aber, wie allgemein üblich, bei den ve 
ö 


N 


legern und Werbeagenturen persönlich vorzusprechen, brachte 


Handpresse wohnte, begann die freiberufliche Tätigkeit des 


eine Reihe von Werbekarten und Prospekten heraus, mit dem 
er bekanntgab, daß er für Aufträge zur Verfügung stand. Di 

Drucksachen waren aber nicht nur hervorragende Beispiele v« 
Lows Geschmack im Hinblick auf Entwurf und Farbe, sondern $ 
enthielten auch ansprechend humorvolle Texte, vor denen selk 
die hartnäckigsten Einwände versiegten. An der endgültigen 
sung seiner Entwürfe arbeitet Low heute ebenso wie früher zu 
mit einem sehr weichen Bleistift, dann überträgt er den Bleisti 
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A CASE OF TOTAL LOSS 


stains, abrasions, and all manner of partial damage tend to hasten 
the day when restorative action must be taken to protect the 


integrity of the whole. 
Good Intentions Are Not Enough 


Nothing is more bitterly ironic than the well-intended but mis- 
taken steps that are sometimes taken to protect valuable items- 
makeshift measures that, so far from providing the protection in- 
tended, may add to the damage already done by accident or long 
neglect. Such measures sometimes cause havoc so serious that it 
cannot be entirely undone by any means known to us today. It is 
therefore important that the amateur make no moves in this direc- 
tion until he knows exactly what he is about. 


An article that appeared some time ago in the ““ Journal‘ of the Illinois State 
Historical Society” told a painful story about what can happen to valued docu- 
ments through ill-advised measures for their protection. The owner of a fine group 
of letters written by Mary Todd Lincoln placed cach letter between sheets of 
cellulose nitrate, and put them away, as he thought, safely. When they were 
eventually brought out again for inspection, it was found that chemical action in- 
duced by the cellulose nitrate had all but reduced these letters to powder! 

Luckily, the owner of these letters had made a typewritten transcription of their 
contents hefore putting them away. So their substance was preserved. This was by 
no means complete consolation, however, since the actual letters in Mary Lincoln's 
hand are gone beyond recall! 


that it may be difficult if not impossible to undo. The only safe 


counsel to anyone who 'ındertakes temporary measures to protect 
valuable books or similar property is: make sure beyond all doubt 
that every protective material used is harmless, chemically and 


otherwise. Too much is at stake to take a chance. 


Suppose you have searched yearsfor a certain old book—say a beautiful edition of 
Gilbert Whites “Natural History of Selborne.” At last your quest seems near a 
happy ending, for one lucky day you find the volume smiling down at you from the 
shelf of a dealer. You take it into your hands gently, revel a moment in its wlustra- 
tions and the masterly presswork af us type pages. In proceeding to check the name 
of the publisher and the date, you find latd in on the title-page, a clipping from an 
old newspaper. This clipping has scorched an ugly brown rectangle upon what was 
once as pleasant a page as ever Came from the loving hands of a printer. Moral: 
keep news clippings or ather fragments of doubtful paper out of fine books, 
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entwurf auf Linoleum, welches er als Werkstoff dem Holz vor- 
zieht. Die Linolschnitte, die meist in schwarzer Farbe auf fei- 
nem Papier gedruckt sind, werden dann in den Satz eingebaut 
und mittels Handdruck werden die Farben (im allgemeinen 
drei bis vier) hinzugefügt. GLORY HARRIS BERGSON 


Within the last six years the name and work of Joseph Low 
has become more and more widely heard and seen. His atten- 
tion intriguing direct mail pieces have one by one lured re- 
sponses that have resulted in the acquisition of such choice 
clients as Container Corporation, Columbia Broadcasting 
Company, The New York Times, National Broadcasting Com- 
pany, and others. He has designed book covers and illustra- 


tions for Alfred Knopf, Oxford University Press, Harcourt 
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JOSEPH LOW 


Brace, Viking Press, and a series of record album covers for the distinguished 
Haydn Society. There have been covers for «The New Yorker» and «The 
Reporter» and numerous decorations for «Theatre Arts», «Tomorrow», «Se- 
venteen», «Glamour» and «Mademoiselle» magazines. The man behind this 
success story is a serene person who has found out how to save his strength 
for the things that matter. Born in Corapolis, Pa., he moved with his family at 
an early age to Chicago, enrolled as a 19-year old art major at the University 
of Chicago. A chance encounter with some medieval woodcuts convinced 
young Low that the forthrightness, the flexibility of this form of artistic en- 
deavor was to be the key to his life’s work and with characteristic single-min- 
dedness he set out to learn everything he could about woodcuts. Neglecting 
his college classes, he shifted to a process of self-education-he reamed 
through book stores, libraries and print-rooms-studied Chinese calligraphy, 
eighteenth century chapbooks, early Renaissance engraving, German wood- 
blocks and the folk arts of all countries. Additionally, he taught himself wood 


engraving and how to set type and print by means of a small hand press. 
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Aware of the need for a sound basis in drawing and painting he then proceeded 
to New York’s Art Students’ League and worked under George Grosz and Vaclav 
Vythlacil. A subsequent stint of teaching graphic arts at Indiana University gave 
him the opportunity to experiment with a press and so whetted his desire to have 
his own that it was only a matter of time and luck before he moved East and set 
up shop. Finally established with wife, two little daughters and an old Washing- 
ton hand press in a secluded carriage house in New Yersey, young Mr. Low laun- 
ched his freelance career. Instead of canvassing the agencies and publishers in 
the conventional door-to-door fashion, he prepared a series of promotional cards 


and folders, announcing his availability. Not only were these brilliant examples 


of Low's taste in design and color but contained the kind of ingratiatingly humor- | 


ous copy which succeeded in breaking down the most hard-boiled defenses. In 
readying such pieces (then as well as now), Low works loosely with a soft pencil, 


then transfers the pencil sketch to battle linoleum-a medium which he prefers to 


wood. Type is then locked in with the cuts, usually printed in black on fine paper 


stock, and the colors (generally three or four) are stencilled in by hand. 
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s Aufgebengebie der Rune 
‘man sek: seit einiger ze Eesisiouey: 


_ phie etzt ae hier im besonderen durch die Far- 
4 graphie verdrängt werden. Im Interesse 
rauchsgraphiker mag man diese Entwick- 
‚dauern, die aber doch insoweit begreiflich 

es sich bei den alljährlich in so stattlicher 
a erscheinenden Kalendern zum großen Teile 
um Werbegaben von Unternehmen des graphi- 
Er Gewerbes handelt, die eben unter Verwen- 
dung von farbigen Photos in erster Linie ihr tech- 
nisches ‚Leistungsvermögen beweisen und beson- 
ers eindrucksvoll demonstrieren wollen. Was 
allerdings an solchen Kalendern auffällt, ist die 
Tatsache, daß es sich bei ihnen fast ausschließlich 
um eine farbwertrichtige Wiedergabe schöner Pho- 


os handelt, während dagegen nur selten versucht 
wird, die Photographie über diese rein technische 
Druck- und Reproduktionsleistung hinaus auch ein- 
mal in Verbindung mit graphischen oder anderen 
Elementen als schöpferisches Darstellungsmittel zu 
verwenden und produktiv einzusetzen. Daß dies 
sehr "wohl möglich ist und zu interessanten Ergeb- 
nissen führt, veranschaulicht sehr schön ein italie- 
nischer Kalender, der aus dem Studio Stile in Mai- 
land hervorgegangen ist. Er enthält eine Folge 
von äußerst werbewirksamen Blättern, die gra- 
phisch und bildmäßig ausgezeichnet aufgebaut 
sind und bei denen der Farbenphotographie die 
wichtige Aufgabe zufiel, diese reizvollen Bildkom- 
positionen in ihrer ganzen Farbigkeit dem Auge 
des Beschauers möglichst angenehm zu präsentie- 
ren. Man würde sich freuen, solchen vorzüglichen 


Leistungen häufiger begegnen zu dürfen. 
R LUDWIG EBENHOH 


| White formerly the fashioning of a calendar used 


to be essentially a province of commercial art it 


graphic means of representation have in the course 
| of the last years been increasingly replaced by 
' photography, or more specifically, by colorpho- 


_ tography. In the interest of the commercial artists 
i this development may be regretted; it is, how- 
1 ever, i in so far explained by the fact that the majo- 


has become apparent for some time now that the = 
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rity of the great number of calendars published annually are ad- 
vertising gifts from graphic enterprises primarily intending to show 
and demonstrate in the most impressive way the technical perfec- 
tion of their productions by the use of colorphotos. What after 
all is striking about these calendars is the fact that almost without 
any exception they reproduce beautiful photos with the right co- 
lorvalues while there rarely is an attempt to make productive use 
of photography over and beyond this purely technical achieve- 
ment of print and reproduction as a means of creative represen- 
tation by combining it with graphic or other elements. That this 
is very well possible and leads to interesting results is very beauti- 
fully shown by an Italien calendar produced by the Stile studio 
in Milan. It contains a series of pages of an extremely high adver- 
tising value and showing an excellent composition of graphic ele- 
ments and photos. Color photography had the important task to 
present these charming compositions of pictures with all their bril- 
liant colors to the eye of the spectator in the most agreable way 
possible. It would be a pleasure to meet more frequently with such 
outstanding achievements. 
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hen Wortschatzes, und man mag über den 
‘Wert oder Unwert einer Team-Arbeit als Aus- 
druck eines modernen Arbeitsprozesses den- 
ken wie man will: unbestreitbar ist es jeden- 
falls, daß auch auf dem künstlerischen Ge- 
biete eine solche Team-Arbeit möglich ist und 
sich stets dann produktiv bewähren kann, 
wenn sie sich in der Form eines harmonischen 
_ Zusammenwirkens von zwei künstlerisch täti- 
gen Ehepartnern vollzieht. Diese Form einer 
künstlerischen Gemeinschaftsproduktion ist 
zwar nicht ganz nevartig, war aber früher 
doch nur seltener zu beobachten. Heute ist 
sie durchaus nicht mehr ungewöhnlich, denn 
es gibt schon speziell auf dem Gebiete der 
angewandten Graphik eine ganze Reihe von 
gemeinsam tätigen Künstler-Ehepaaren, so- 
daß es sich hierbei um eine durchaus zeitge- 
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Die weitgespannte, sommerliche 
Farb-Palette regt zu immer neuen 
Einfällen on. Sie erlaubt das Farbspiel, 
das Ihrem Typ schmeichelt. 

Links: Hochsommerliches Ensemble aus 
gefaßtem Rock in leuchtenden Kontrast- 
farben mit durchgezogener Streifenblene 
Das Farbspiel wiederholt sich om 
luftig-leichten Blüschen, dessen Chic eine 
langgezogene Schleifeam Ausschnitt 
bildet. Stoffverbrauch: 5,9 m Gminder 
Halblinnen. 

Unten; Sportlich-elegantes Stadtkomplet 
zum morgendlichen Einkaufsbummel — 
und für kühle Sommerabende. Die apart 
Blendenverzierung sowie der tief- 
eingesetzte und weitgeschnittene Ärmel 
verleihen dem Modell eine großzügige 
Linienführung. Stoffverbrauch: : 
8,4 m Gminder Halblinnen, 


Entwickelt kommt der Film zurück ... 


und der große Augenblick der Premi 3 
da, ZEISS 1KON präsentiert für die Projek- 
tion von 8-mm-Schmalfilmen den neuen 
MOVILUXS 

Schon auf den ersten Blick besticht sein 
zweckmäßliges Gehause, das wie cin kleiner 
eleganter Handkoffer aussieht, Alles, was 
man zur Vorführung braucht, ist darin ent- 
halten. Jedes Bovelement Ist ein. Meister- 


er MOVILUX 8 
‘ongerdien verbinden. Er 
1 dabei auch zukünftige Entwicklun- 
gen zur Vertonung von Schmalfilmen ein 

Aber ouch Freunde des Heimkinos, die 
gekoufte oder geliehene Filme projizieren 
wollen, werden den MOVILUX 8 zu schätzen 
wissen, Man kann Filme bis zu 120 m Länge 
mit etwa halbstundiger Spieldauer ohne 
Unterbrechung vorführen. Die Bildfrequenz 
läßt sich vom üblichen 16er-Gang auf 18 
Bilder pro Sekunde (B+mm-Kopien 
pn Kingfilm) einstellen 


DAS OBJEKTIV, das lichtstarke ZEISS IKON 
cE 6/22 mm, gibt brillante Bilder. 
Es im Objektivhalter eingebaut. 
Ar ‚erhalten ist einfach, weilman 
da ‘nach vorn herausziehen kann. 


DIE ZAHNTROMMELN oben und unten, die 
für den Filmtransport notwendig sind, be- 

glien beim Filmeinlegen keine Schwierig- 
keiten. Es gibt kein mUhsames Einfädeln. 
Der Film wird lediglich aufgelegt. 


ALLE EINSTELLKNOPFE des MOVILUX 8 
sind groß und griffig. Auch im Dunkeln 
kann man sie sicher bedienen. Dos Ist be- 
sonders beim Knopf am Objektivhalter 
zur Einstellung des Bildstriches (obere und 
untere Begrenzung des Bildes) wichtig. 


DER SEITENDECKEL, der den MOVILUX 8 
bei; rt schützt, wird bei der Projek- 
ti I verwendet. Man hat stets 
ei rlage; und das Gebläse kann 
un ühlluft ansaugen. Ein Beispiel, 
wie aff am MOVILUX 8 durchdacht Ist, 


DIE UNTERE ZAHNTROMMEL ist leicht zu- 
gänglich, Die Größen der notwendigen Film- 

jalfen sind om Gehäuse markiert. Alle 
Handgriffebeim Einlegen des Filmserfordern 
wenig Zeit und lassen sich einfach ausführen. 


DER DRUCKKNOPF hinter dem Tragrie- 
men hat eine besondere Bewandtnis: Beim 
Niederdrücken läuft nur der Motor an. Man 
kann so zur Kontrolle den Filmvorspann 
n, ohne die Lampe zu be- 
ppt man dann den Haupt- 
ben, brennt die Lampe, und 
jer strahlen vom Bildschirm. = 
Der Druckknopf dient außerdem zur moto- 
rischen Rücksputung. Wer will, kann den 
Film auch mit der Hand zurückwickeln, 
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- Stoff der 1000 Möglichkeiten 


Hall ten 


mäße Erscheinungsform im Sinne des eingangs zitierten team-works auf dem Ge 
des heutigen Kunstschaffens zu handeln scheint. Es ist nun typisch für eine solche 
meinschaftsproduktion auf dem Gebiete der Gebrauchsgraphik, daß ein Außenst 
der fast niemals an ihren Ergebnissen festzustellen vermag, wer nun eigentlich an 
Entstehung am stärksten beteiligt ist, obwohl die künstlerische Begabung der be 
Ehepartner unter Umständen sehr divergieren kann. Gut und vertretbar sind aber s 
gemeinsamen Arbeitsergebnisse stets nur dann, wenn sie gleichsam als Ausdruck « 
künstlerischen Harmonie keine Stilbrüche aufweisen, wie dies beispielsweise bei 
Arbeiten von Günter und Gisela Dongowski der Fall ist, die wir hiermit unseren Le 
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NDER 
Halflinnen, 


Für Sommer und Sonne, Spiel, Strand und Sport 


Frau, jedem jungen Mädchen bringt die modische Farb 


alt ihren klaren, reinen. strahlenden Tönen die « 


inde Farbe. Wer auf der Reise qut angezo 


1 ty 


| 
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GMINDER 
Halll Innen, 


g-bunt wie dieser Hahn gestoltet ist, so vielseitig MBt sich 
ft der 1000 Möglichkeiten« zu alien Arten von Kinder 
verarbeiten. Gerade für unsere Kleinen ist es wichtig, 


nit weißer Blende, die 


uch gestrickt sein dorf 


nder Hölklinnen 


einen. srapazierfähigen Stoff zu haben, den mon Ieicht und off 
waschen kann, der ouch durch vielmaliges Waschen nichts von 
seinen hohen Gebrouchswerten einbüßt und dem Sonne, Licht 
und Lu® nichts anheben können. is 

Auftig und sommerlich erscheint dieses tirkistorbene Kleidchen 
mit dem broven Bubikragen, Die weiße Schörpe in. der Taille 
wird im Rücken zu einer lustigen Schleife gebunden. Eine Spitze 
verleiht diesem reizenden Kleidchen einen festlichen Chorakter 


GMINDER 
Halklın nen 


nöpft ist und durch die unten ong 
ant, Der hüb nkr 


Faltenpartie g 
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Aus heliblavem Gminder Halblinnen wur 


de dieses pruktische und frisch 


kleidchen angefertigt. Es ist so recht ge 

schaffen zum fröhlichen Spiel. Ein leuchtend 

roter Pospot am Ausschnitt und an der“ BETT 
Känguruhtas umweißen 


Er ist sehr stolz in em kurzen Hösch 


Die kragenlose Clubform der salo 


korollenraten Jacke mit ihren glönzenden 


Goldknépfen ergänzt diese sommerlich« 


Kombination, So enthalt die weitgespanm 


che Farb-P 
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» Ein Anzug 
Hverbruuch 


Giinter + Gisela Dongowski 


Dieses flotte Holblinnenkleic 

mit dem in der Toille gefassten Rock 
wirkt besonders interesson! dürch den 
hochgesteliten Blendenkragen. Rechts 
seitig eine blendenverzierte Tasche 
Stoffverbrouch: 4 m-Gminder Halb- 
linnen. Modell Bublitz & Dudek 


GMIND R 


besitzt von der Leinenfaser 


die Kühle und Hesngkeit, von der Boum 
wolle die Werchheit und Wärme 


vorstellen. Was ihre Arbeiten auszeichnet, ist die Klarheit 
sichere Ausgewogenheit ihrer Formensprache und künst 
schen Haltung, die sich in Verbindung mit einer meist 
dezenten Farbgebung aus dem klugen und wohlüberlegten 
satz der graphischen und typographischen Ausdrucksmittel 


"2 Wee Botte dien Yow en Und ait 


geben. Ihre Arbeiten sind alles in allem die Ergebnisse e 
sehr sauberen künstlerischen Gesinnung, die zugleich auch 
werblichen Forderungen in einer zeitgemäßen Form gerech 
werden versteht. EBERHARD HOLS¢ 


Team and teamwork form to-day already almost an inte: 
part of our daily vocabulary and whatever one may think ak 


the value or lack of value of teamwork as the expression | 
modern process of work it is at any rate incontestable that } 


in art such teamwork is possible and will ever prove to 


4 5 
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fertile in the case of a harmonious cooperation of two artisti- 
cally active married partners. It is true that this form of artistic 
co-production is not quite novel, it was, however, more rarely 
observed in the past. To-day it has totally ceased to be un- 
common, for especially in the field of commercial art there are 
already quite a number of married couples of artists working 
in common so that this seems to be a quite typical form of ap- 
pearance of the creative art of our time in the sense of the 
initially quoted teamwork. It is typical for such a co-production 
in the field of commercial art that anyone not familiar with the 
two artists in question can practically never judge from the 
results which of the two has contributed the more important | 
share, even though there may be a great divergence between 
the artistic talents of the married partners. Such results of com- 


mon work are good and to be advocated ever and only when 
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they are as it were the expression of an 
artistic harmony and therefore show no 
incompatibility of styles. We find this ar- 
tistic harmony in the works of Ginter and 
Gisela Dongowski whom we should like to 
present for the first time to the readers of 
our magazine as the representatives of a 
younger artistic generation. What their 
work excells in is the clarity and sure bal- 
ance of their way of expression through 
forms and their artistic attitude, resulting 
in combination with a mostly very quiet col- 
oring from the clever and well deliberated 
use of graphic and typographical means 
of expression. All in all their works are thel 
results of a clearly defined artistic creed 
which at the same time knows how to meet 
the commercial requirements of advertising 


in a modern way. 


25 


SECHZIG pIATY 
JATRE YEARS 
CINEMA OF CINEM 


Gleich neben der säulengestützten Würde der National 
Gallery auf dem Trafalgar Square in London fand sie statt, 
diese reizvolle und ungewöhnliche Ausstellung. Die Zeitung 
OBSERVER hatte sie gemeinsam mit dem «British Film In- 
stitute» und der «Cinematheque Francaise» veranstaltet. 
Schon das Thema, der «Kintopp», war lockend. Die Ge- 
staltung sprühte von jener nur in England denkbaren lie- 
benswürdigen Mischung von Ernst und Nonsense. Dazu hatte 
man hervorragende Künstler bemüht. Kein Geringerer als 
Sir Hugh Casson hatte aus einem Trümmerbau eine heitere 
Architektur gemacht. Jeder der über zwanzig Räume war 
von einem anderen Architekten, Graphiker und Maler ganz 
eigen ersonnen und verwirklicht worden. Dabei lernte der, 
Beschauer spielend, wie alles aus rührenden Anfängen bis, 
zum heutigen fraglichen Segen des Superfilms geworden ist, 
Das Schattentheater, als Abschluß der Ausstellung in prunk- 
vollem Pseudofilmbarock errichtet, hatte nur die Aufgabe, 
auf einer riesigen Mattscheibe das Schattenbild vorüber- 
gehender Besucher bewundern lassen zu können. Das tai 
jedermann mit kindlicher Freude. Hier spUrte man die Warme 
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des Herzens, die dem Thema gewidmet war, die Freiheit 
des Schöpferischen, das man Künstlern uneingeschränkt zu- 
gestanden hatte, und hier ging man heiter hinaus, mehr 
wissend über dieses Phänomen Film. Man, das heißt an die 
200000 Besucher, die sich zugleich ergötzten und bildeten. 
Was kann eine solche Schau mehr erreichen? Dank und 
Anerkennung den Veranstaltern, dem Leiter Richard Buckle 
und denen, die sie schufen. L. FRITZ GRUBER 


Right next to the National Gallery and the dignity of its 
columns this charming and uncommon exhibition took place 
on Trafalgar Square, London. The newspaper Observer had 
organized it together with the «British Film Institute» and 
the «Cinemathéque Francaise». The subject «Cinema of 
Olden Times » all by itself was tempting. The exhibition was 
orilliantly fashioned with this amiable mixture of serious- 
ness and nonsense possible only in England. The services of 
eminent artists had been engaged. None less than Sir Hugh 
Casson had transformed the ruins of a house into a piece 
of merry architecture. Each of the more than 20 rooms had 
deen quite individually designed and executed by another 
architect, graphic artist and painter. Going through these 
rooms the spectator learned with the utmost ease how the 
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touchingly fumbling beginnings developed into the question- ; 
able blessing of the super film of to-day. The shadowtheater | 


erected in splendid pseudo-film-baroque as the final attrac- 


tion of the exhibition only had the purpose to give the ' 


visitors an opportunity to admire on a huge focusing-screen 
the silhouettes of visitors passing on the other side. Every- 
body did it with a childlike pleasure. Here the warmth of 
heart made itself felt which was devoted to the subject of 
this exhibition and the unlimited freedom of creation which 
the artists had been granted, one left this exhibition in a 


merry mood and knowing much more about this phenome- 


non film, one, that is to say the 200.000 visitors who were 


amused and instructed at the same time. What can an ex- | 


hibition achieve beyond that? Our gratitude and apprecia- 
tion to the organizers, to director Richard Buckle and all 
those who helped to create this exhibition. 
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+ zu haben und auf einem Lehr- 
raphik zu sitzen, der mitten in 
gierigen, abenteverlustigen Druk- 
statt errichtet ist — Traum eines sieb- 
igen Dresdener Kunstgewerbeschi- 
s, al demischer Alltag für den heute 54jäh- 
ofessor Hans-Theo Richter, dessen 
e Lithographien wir zum erstenmal im 
hen Deutschland vorstellen. Unauffäl- 
emen im häuslichen Umkreis, weitab 
vom Pamphlet, von Huldigung keine Spur. 
Aber wahrlich: den Stein hat er bis zum Er- 
weichen bearbeitet; er schmeichelte ihm zwi- 
schen grellen Sonnenfeldern und gähnenden 
Dunkelkammern so viele unvorhergesehene 


Tönungen ab, daß man noch im Farblosen 


die flirrende Luft des Gartens, ein Spiegel- 
glas oder die Schminke auf dem Antlitz einer 
Dame zu unterscheiden glaubt. Manche Ge- 
stalten sind von einer hochgezüchteten, ver- 
geistigten Plumpheit und wirken wie steno- 
graphische Kürzel des Bildinhalts: die gewal- 
tig schwingende Linie der mahnenden Mut- 
ter, das schiefe Stümpfchen des aufhorchen- 
den Kindes, das scharfe Schultereck des ver- 
sunken vor sich hin zeichnenden Schulmäd- 
chens. Staunenswert berührt sich in diesen 
Lithos der traditionelle sächsische Arbeiter- 
realismus mit einer so unverschämt und fran- 
zösisch wie möglich hingeworfenen Schwarz- 
-weif-Impression — ein seltener Glücksfall für 
die weitere Entwicklung der Lithographie in 
Deutschland. Professor Hans-Theo Richter, 
übrigens ein Kollege Hegenbarths, hat im 
vergangenen Jahrzehnt in Dresden einen so- 
liden Stamm von Schülern herangebildet; 
wenn sich sein beispielhaftes Werk im We- 
sten weiter herumspricht, werden wir dem 
Meister vielleicht öfter in bibliophilen Aus- 
gaben und auf anderen Ehrenplätzen der 
Lithographie begegnen. ARMIN EICHHOLZ 


ds know everything about Daumier, to have 
learned everything Otto Dix had to teach 
andto hold achair for commercial art erected 
right in the middle of a curious, adventure- 
loving printing shop, this was the dream of 
a 17 year old student of applied art in Dres- 
den, and this is everyday-reality for Profes- 
sor Hans-Theo Richter, 54 years of age to- 
day, whose latest lithographies we for the 
first time present in Western Germany. Un- 
assuming subjects taken from the environ- 
ment of his home, a long cry from a pam- 
phlet, not a trace of homage paid. But truly: 
he has worked the stone up to the point of 
making it soft; between glaring fields of 
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Spielendes Kind 
Playing child 
L enfant jouant 


Mutter spricht mit dem Kind 
Mother speaking to her child 
La mere parle a son enfant 
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Lesende im Garten 
Figure of a reading woman in the garden 
Lecture au jardin 


Hans-Theo Richter 
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Vor der Schaubude 
In front of the side-show 
Devant la baraque de foire 
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sunlight and yawning dark-rooms he has cozened from it so many 
unforeseen lines that, even without colors, one seems to be able 
to distinguish the flickering, dancing light of a garden, the glass 
of a mirror or the rouge on the face of a lady. Some figures are 
if a finely bred, spiritualized heaviness forming as it were a 
stenographic symbol for the content of the picture: the power- 
fully soaring line of the mother admonishing her child, the ob- 
lique little stump of the attentively listening child, the sharp angle 
of the school-girl’s shoulder lost in her drawing. It is astonishing 
how in these lithographies the traditional working-class realism 
of Saxony combines itself with a black-white impressionism as 
French and as saucy as possible, thrown as it were on the stone— 
a rare lucky chance for the further development of lithography 
in Germany. Professor Hans-Theo Richter, incidentally a col- 
league of Hegenbarth, has in the past decadetrained a solid cadre 
of students; if his model work becomes known to a larger public in 
the West, we shall perhaps more frequently meet with the master in 
bibliophile editions and in other places of honor of Lithography. 
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Aut dem Gebiete der angewandten Gra- 
phik wirken wie in fast allen anderen euro- 
päischen Ländern auch heute in England zahl- 
reiche jüngere schöpferische Talente, die im- 
mer mehr nach vorwärts drängen und ge- 
meinsam mit ihren schon etwas älteren und 
arrivierten Berufskollegen das gegenwärtige 
Gesicht der englischen Gebrauchsgraphik 
entscheidend mitbestimmen. Zu ihnen gehört 
auch der im Jahre 1915 geborene Graphiker 
Hans Unger, der nach längeren Wanderjah- 
ren als Künstler und Soldat und einer mehr- 
jährigen Tätigkeit in Südafrika im Jahre 1948 
nach England übersiedelte, wo er sich seit- 
dem als freischaffender Graphiker einen ge- 
achteten Namen gemacht hat. Zu seinen pro- 
minenten Auftraggebern gehören beispiels- 
weise das General Post Office und die Lon- 
don Transport, für die er schon viele Plakate 
geschaffen hat und besonders gerne arbeitet, 
weil sie auch bei allem Verfolg ihrer werb- 
lichen Zielsetzungen den Künstlern immer 
eine weitgehende Freiheit zur Verwirklichung 
ihrer Ideen lassen. Hans Unger gehört nun 


zu jenen nachdenklichen Künstlern, die sich 


sehr viele Gedanken über den Sinn ihrer Ar- 


m 


| 
; 
| 
| 


beit und ihre Wirkung auf das breite | 


kum machen. So beschäftigt ihn schoı 
langem das Problem, eine der anziehen 
Eigenschaften der Engländer, seinen { 
lichen Sinn für den Humor, in das Visue 
übersetzen, was er, ohne dabei in das L 
rische abzugleiten und ohne den Ur 
über den Intellekt, durch eine starke | 
und Farbgebung zu erreichen sucht. Ge 
in einem Lande wie England, für das 
und Nebel typischer sind als strahlende 
nentage, kommen im Stadtbild den Fé 
mit ihrer unmittelbaren Wirkung auf die 
eine ganz besondere Bedeutung zu. I 
sicheren Überzeugung, daß ein kinstl 
durchgestaltetes Plakat der starksten Au 
kungen fähig ist, will nun Hans Unger 
nehmlich auf das Unterbewußtsein da 
schauers einwirken, indem er versuch 
ihm ein Gefühl der Wärme auszulöser 
Sinne durch Farben anzuregen oder 
durch Humor ein Gefühl des Wohlwe 
und guten Willens bei ihm zu hinterlc 
Bei alledem betrachtet es Hans Unger 

lich als seine vordringliche Aufgabe, 


ihm neu zufallende Aufgabe zweckgere 


Linke Seite: 
Schallplattenhiille 
Rechte Seite: 
Plakate 

Left page: 
Record-case 
Right page: 
Posters 

Page de gauche: 
Pochette de disque 
Page de droite: 
Affiches 


% 


[As soon as you cangetor 
| get your new £3 TV licence 


| 
1 
1 
. 


A Ss rye een 
> OR Y * 
cs 
, POST <4 OFFICE = 
VERSEAS TELEGRAM OR RADIOFELEGRAM| © 


Keep in touch 
with your friends 


at sea 


ty Radiotelegram 


39 


HANS UNGER-LONDON 
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lösen und dem mit ihr jeweils verbundenen Werbeproblem in best- 


möglicher Form gerecht zu werden, wofür die im Rahmen dieser 


Betrachtung gezeigten Arbeitsproben ein beredtes Zeugnis ablegen. 
CARL HEUSSNER 


[a England, as in nearly all other European countries,a great number 
of younger creative talents work to-day in the field of commercial 
art,ever increasingly pushing to the fore and decisively determining 
the present face of English commercial art together with their al- 
ready somewhat older and established professional colleagues. 
Among them must be also counted the graphic artist Hans Unger, 
who was born in 1915 and who, after lengthy years of wandering 
as artist and soldier and several years of work in South Africa came 


to settle in England in 1948 where since then he has made a re-| 


4] 


spected name for himself as a free-lance 
graphic artist. Among his prominent em- 
ployers are e.g. the General Post Office 
and the London Transport for which he al- 
ready has created many posters and for 
which he especially likes to work because, 
notwithstanding their purposeful pursuit of 
advertising ends, they always grant the ar- 
tists a fargoing freedom in the execution of 


their ideas. Hans Unger is one of those medi- 


_ tative artists who devote a lot of thought to 


the sense of their work and so their influence 


on the public at large. So for a long time he 


. has been trying to solve the problem of how 


to translate into the visual one of the most 


_ attractive traits of the English namely his 


natural sense of humor. He tries to achieve 
this without losing himself to the literary and 
without a detour via the intellect, by strong 
forms and colors. Above all in a country like 
England for which rain and fog are more 
typical than days of brilliant sunshine, col- 
ors with their direct effect on the senses gain 
quite a particular importance in open-air 
advertising. Fully convinced that an artisti- 
cally designed poster is capable of exerting 
the strongest influences Hans Unger now 
intends to work on the subconscious of the 
spectator by trying to evoke in him a feeling 
of warmth, by stimulating his senses by col- 
ors or to leave in him by the means of 
humor a feeling of benevolence and good 
will. With all this Hans Unger naturally con- 


siders it to be his primary task to solve each 


| problem so as best to answer the advertising 


| purposes in the best form possible. The 


samples of his work shown within the com- 
pass of this article speak for themselves as 


illustration of his achievement. 
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N selten finden heutigentags noch graphische Originaltech 
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Anwendung in der Werbung. Die höchstentwickelten photogra 


schen Reproduktionsverfahren und der ständige Zeitdruck beim | 


wurf sowie bei der Durchführung großer Kampagnen machten 


2 


scheinbar überflüssig. Man findet ja auch in Deutschland heute sc 


kaum mehr erstklassige Lithographen, noch weniger aber hd 


werkliche Holzschneider, wie sie vor der Erfindung der Autoty 


noch unentbehrlich waren. Wenn die Farbwerke Hoechst die Illus 
tionen ihrer Anzeigenserie, die von der Dorland-Werbeorgan 
tion in enger Zusammenarbeit mit der Werbeabteilung Hoe: 
(Harry Damrow) gestaltet wurde, in Holz schneiden ließen, so. 
schah dies keineswegs nur aus dem gleichsam musealen Vergnü: 
heraus, eine alte Technik wieder lebendig zu machen. Durch 


reale, heutige werbliche Erwägungen führten dazu. Das Stan 
| 
4 
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Am Tisch des Lebens ist für alle Platz 
Das Schreckgespenst einer drohenden Überbevölkerung der Erde, DUNGeMITrEL | 
bereits von Malthus an den Horizont seiner Zeit gemalt, hat noch Kalkammonsalpeter Hoecnst Grünkern — a 
fr ine Anberer: Unbelataber dich alle UnkenoliedeckKiel Kaiksalpeter Horcust a 

mmer seine Anbeter. Unbeirrt aber durch alle Unkenrute der Nicin- Sclooefelsanres Ammoniak ee a 


mütigen kündet der Ruf des Lebens von der ewig fortzeugenden Volldinger Horcnsr Rotkorn 


Spezialvalldünger Hoecnst Blaukorn 
mit S} ;purennährstoffen 4 


Schöpfungskraft des Menschen auch im Ernährungshaushalt. Für 


den wachsenden Nahrungsmittelbedarf stehen heute wirksame 
PrLANZENSCHUTZ- UND 


Dünge- und Pflanzenschutzmittel zur Verfügung, die bei inten- 
sivem Einsatz die Ernährung einer selbst um das Sechsfache ver- 


mehrten Menschheit gewährleisten. 


Zur Erhöhung der Bodenfruchtbarkeit und zur Sicherung von Pflanze und 
‚Frucht erzeugt die Farswerkr. Horcust AG. Dünge- und Pflangen- 
sehutzmättel, die den Namen Horcusr auch in der Agrikultur-Chemie 


zu einem Wertbegriff gemacht haben. 


_ FARBWERKE HOECHST AG. wımad Master Lacius & 


na 


SCHADLINGSBEKAMPFUNGSMITTEL 
Inscktizide 
Fraangizide 
Herbizide 


FRANKFURT (M)- HOECH 


is 


erk Frankfurt am Main-Hoechst, einst Bestandteil der «IG Far- 


at nach der «Entflechtung» traditionsreiche Betriebe unter 


icklung feststehende Begriffe sind. Neu ist der Namensbegriff 


st». Neu ist das Firmenzeichen. Während beispielsweise ein 


} ational altbekanntes Zeichen, das Bayerkreuz, verwenden 
3 e, muß « Hoechst» erst eingeführt werden, ein neues Marken- 
sichen für Produkte, die international längst Standardbegriffe sind. 
stellte Aufgabe für eine « public relations »-Serie war nun, zu 
jen, daß Chemie lebenswichtig, im besonderen Falle «hoechst » 
nswichtig und daß der Anteil der Farbwerke Hoechst an For- 


aa, Entwicklung und heutiger Fabrikation « hoechst » bedeutend 


Hippokrates hatte ein Wort dafiir 


»Stachel im Schneckenhaus« nannte Hippokrates treflend die klei- Meilensteine der Therapie: 


nen Unpäßlichkeiten des Alltags. Ihre wirkliche Bedeutung hat 1897 PYRAMIDON 
erst die moderne Versicherungsstatistik entlarvt: Rund 30000000 1905 Novocain 
‚Arbeitstage gehen alljährlich in Deutschland allein durch gering- 1910 SALVARSAN 
fügige Gesundheitsstörungen verloren - ohne die zahlreichen 1921 NovaLsın 
schweren Erkrankungen zu rechnen, deren erfolgreiche Bekämp- 1939 DOLANTIN 
fung erst durch ein halbes Jahrhundert intensiver pharmazeutisch- 


___ chemischer Forschung möglich wurde, 


1945 PoLAMIDON 


1948 TicAarpa 


Für die Erhaltung und Wiederberstellung der Gesundheit sind Arzneı- 
mrrret Hoecusr seit Jahrzehnten unentbehrlich. Viele dieser Arzwei- 


mittel baben in der Geschichte der modernen Heilkunde E poche gemacht. 


FARBWERKE HOECHST AG. vemad Master Lucius & Brüning 
FRANKFURT (M)-HOECHST 


Unmöglichkeit, chemische Vorgänge real zu beschreiben, zwang zu 
surrealen Mitteln in Text und Illustration. Andernteils muß dem Be- 

schauer doch gleichzeitig immer wieder im Unterkewubee der : 
Eindruck vermittelt werden, daß es sich bei «Hoechst» nicht um 
«neureiche», sondern um eine Verbindung traditionsreichster 
Betriebe handelt, wie das schon in der Firmenunterzeile «vormals 
Meister Lucius & Brüning» zum Ausdruck kommt. Gäbe es hierfür 
eine bessere Darstellungsart als den traditionsreichen, handwerk- 
lich biederen Holzschnitt? Man kann den Vorstand der Farbwerke 
Hoechst nur beglückwünschen für die Logik in Text und Illustration, 
mit der diese Werbung für den Namen Hoechst angepackt wurde. Bei 


konsequenter Weiterführung kann der Erfolg nicht ausbleiben. 
EBERHARD HOLSCHER 


tie 
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Chemie - das Studium des modernen Heimgestalters 


Wohnungsbau und Innenraumgestältung haben die Schwelle eines 
neuen Zeitalters überschritten. Kunststoffe und Folien in hunder- 
HostaLen 
(Niederdruck-Polyäthylen) 
Hosrauir C 
(Polyvinyleblorid) 


terlei Gestalt für tausenderlei Verwendungszwecke, Vorhänge und 
Polsterstoffe aus synthetischen Fasern und thermoplastischen 


Kunststoffen, neuartige Anstrichmittel, Lacke und Klebstoffe, Mowiurrh 
Bodenbeläge und Wandverkleidungen aus der Chemieretorte (Poiyrinylacetat) 
MowıcoLL 

en das Heim des modernen Menschen von Grund auf ver- , er g 
Bebiea ses ones tun: Be f (Hokzleim auf Polytinylacetat-Basis) 


wandelt und neue Maßstäbe in der Hygiene und Ästhetik, im 


Wohnkomfort und in der Arbeitsersparnis geschaffen, PERLON 
TREVIRA 
‚Für viele dieser Erzeugnisse sind die von der Fanvwerke Horcusr AG. Reron 


wud ihren Tochtergesellschaften bergestellten Kunststoffe, Lackrohstoffe, 
Lösungsmittel, Folien nnd Fasern die unentbehrlichen Aurgangs- und 


Ergänzungsmaterialien. 
rn 


FARBWERKE HOECHST AG. wımad Aasster Lucius & Buining 
nn FRANKFURT (M) - HOECHST 
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Was bringt die Mode 1966? 


Vy 
Pr Bin Blick hinaufzu den Sternen am Modehimmel gibt Deutung und 
Pr 
Antwort: AusderChemieretorte erschaffen, mit den Farbstoffen der 
Chemiepalette gefärbt und den Hilfsmitteln der modernen Textil- 
de ‚chemie hochveredelt, werden Gewebe und Gewirke aus vollsynthe- Penton Hoschst 
% 
f Trevıra Horcusr 
tischen Fasern und Fäden auch im Jahre 1966 im Vordergrund der i 
Reyon Hoxcnsr 
modischen Szene stehen, Die stürmische Karriere von PERLON, 
Farbst 
dem Modelicbling von heute, ist dabei Vorbild für den Aufstieg + viele 
Textil-Hilfgmittel 
d neuer Chemiefasern zu modischer Gültigkeit, Waschrohstoffe 
‚Produkte fur die Lederindustrie 
Auf diesem Weg in die Zukunft wird die FArnwerxe Horcnst AG, Produkte für die Pelzveredelung 
mit ihrer Polyester- Faser Trevina bereits in allernächster Zeit eine weitere 
7 entscheidende Etappe zurücklegen. 
x, 
“s 
‘ FARBWERKE HOECHST AG. wormad Akten Lucius & Brüning 
mer nee FRANKFURT (M) - HOECHST 


Siiginal graphic techniques are only rarely employed for adver- 
‘ising to-day. The highly developed photographic methods of re- 
droduction and the artists’ constantly being pressed for time when 
designing for, or executing, great advertising campaigns seemed 
‘o make them superfluous. First class lithographers are hardly to be 
found any more in Germany today and artisan woodcutters who 
were indispensable before the invention of halftone engraving are 
even scarcer. If the Hoechst works had the illustrations of their 
series of advertisings, created by the Dorland advertising organi- 
zation in close cooperation with the advertising department of 
Hoechst (Harry Damrow), cut in wood, this was by no means a 
museumlike pleasure in reviving an old technique. Very realistic 
and modern advertising considerations led to this decision. The 


parent-plant in Frankfort on Main/Hoechst, one time germ cell of 
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Was geschieht, während Sie diese Anzeige lesen? 


In diesen wenigen Augenblicken werden, laut statistischen Unterlagen 
der UNO, auf unserem Planeten 67 Menschen geboren, finden 12 Ehe- 
schließungen statt, verzehrt die Menschheit 450.000 kg Brot. Diese 
Zahlen sind bezeichnend für das pausenlose Anwachsen neuer Daseins- 
anspriiche. Und was ihre Erfüllung erst ermöglicht: In den nämlichen 
fünfundvierzig Sckunden, die das Lesen dieser Anzeige vielleicht er- 
fordert, fluter über Länder und Meere als Dienst der Menschheit an 
der Menschheit ein unabschbarer Güterstrom, zu dem die Chemie in 


ständig steigendem Maße Entscheidendes beiträgt. 


Hierfür als Beispiel ans eigener Sicht das Ergebnis einer Stichprobe am 7. April 
1956, 11 Uhr: Zudiesem Zeitpunkt trngen 90 Frachter und 15 Flugzeuge außer- 
halb der deutschen Grenzen Fabrikate der Fanwwunxe Horcusr AG, von 
Land zu Land, von Kontinent zu Kontinent - ein Beweis für das Vertrauen, das 


die Welt den Erzeugnissen mit dem Markenzeichen Honcusr entgegenbringt. 


FARBWERKE HOECHST AG. wormad Alster Lucius & 


mon 


Farbstoffe 

Textilbilfseittel 
Arzneimittel 

‚Kunststoffe 

Lackrohstoffe 

Folien und Fasern 
Chemikalien, Lösungsmittel 
Anorganische Produkte 
Düngemittel‘ 


Pflanzenschutzmitsel 


FRANKFURT (M) -Hé 


Die belebte und unbelebte Natur ist cine Welt in Farben, Diese flichtigen 
 Augenreize stofflich zu bannen und sich ihrer Empfindungswerte als Für pie TEXTILINDUSTRIE: 

Ei Anthrasol- Farbstoffe 

Indanthren- Farbstoffe 

Napbtol AS - Farbstoffe 

Für pre Lack- uno Gunase-INDUSTRIE, 


ttel und Mittler zu eigenschöpferischem Gestalten zu bemächtigen, 


le die Menschheit in Jahrtausenden nicht müde. Erst mit der Ent- 
deckung der Teerfarbstoffe jedoch gelang die endgültige Inbesitznahme 


dieser beglückenden Welt schöner Visionen, in der heute licht-, wasch- 


FÜR DRUCKFARBENFABRIKEN 


UND SPEZIALGEBIETE: 

Lack- und Pigment-Farbstoffe 
Vulcan- und Vuricanecht-Farbstoffe 
PV- und PV-Echt-Farbstoffe 


“und wetterechte Farbstoffe ihre bunten Reize freigebig verströmen. 
7 


t 5 & 

= In dem ersten Kunden- Rundschreiben der Teerfarbenfabrik Meister Lucius & 

Pico. des Stammrwerkes der Farswerke Hoecusr AG., beißt es: »Das 
 Erabli issement wird sich speziell mit der Darstellung von Anilinfarben beschaf- 


ngen.u Die mit dieser Erklärung aus dem Jahre 1863 verbundene Verpflichtung 
zur außerordentlichen Leistungsbeweisen hat inzwischen in den Farbstoff-Syn- 
thesen der Faruwurke Houcnsr AG. ihre Erfüllung gefunden. Viele davon 


sind. als INDANTHREN-Farbstoffe anerkannt. 


FARBWERKE HOECHST AG. vormad Master Lucius & Bring 
FRANKFURT (M)-HOECHST 


«IG Farben» has, after those had been dissolved as a trust, 


er 


ed under its name and its newly created brand, enterprises 
king back on an old tradition, enterprises whose products are 


hblished mile stones of research and development. New is 


dechst » as an industrial name and brand. While for instance 


I 


ner successor of IG Farben-namely Bayer-could use together 


its name an internationally long-established brand-the Bayer- 
$s, Hoechst has yet to be introduced as a new brand for products 


nistry is vital, in the case in question «hoechst» (=highly) vital 


for a long time have been international standard articles. The 


to be fulfilled by a public-relations series was to show that 


that the Hoechst works’ contribution to research, development 
modern production is « hoechst » (=highly) important. Consider- 


importance of the achievements of the Hoechst works in the 


Verbrauchsgiiter haben kein Privatleben 


Thre Bestimmung ist der Markt, wo sie sich im Wettbewerb behaup- alle war schon 1907 in enger Verbindung 


ten müssen. Der Ware aufihrem Weg zumVerbraucher den Schmelz ye se ar Be 
Tochterunternehmren im Jahre 1933. m. 
der Frische zu bews i i Binwir- 
ler Frische zu bewahren, sie unangreifbar für schädigende Einwir- Karas: int beute führend auf dear Gebiet 
kungen zu machen und das Auge des Kunden zu locken und zu der Verpackumgsfolien, insbesondere wit = 


lenken ist die Aufgabe der Verpackung. en 


son Weltruf sind Kunstlärme, 


Cerrorman, ein Erzeugnis der Katte & Co. AKTIENGESELLSCHAFT wusserlürliche Cellulose produkte, er 


" »Ogsiid-Lichtpanspapier 
im Verband der Farbwerke Hoechst AG., ist die blickgewinnende und 
und Textilbölfsmittel, 


hygienische Kiarsicht - Verpackungsfolie, die beute für eine Unzabi von 
Waren den Verkaufterfolg bestimmt. 


CELLOPHAN Zeigt, was es schützt, und schützt, was es Zeigt. 


FARBWERKE HOECHST AG. omas Meister Leis & Bhäning Be 
ve FRANKFURT (M)-HOECHST ; 


past and the present there was, from the very beginning, no room 
for advertising platitudes. The impossibility of describing chemical 
processes by realistic means necessitated abstract means in text and 
illustrations. On the other hand the impression has yet constantly 
and at the same time to be made on the spectator's subconscious- 
ness that « Hoechst » are no nouveaux-riches but a combine of enter- 
prises with an old tradition, a fact which is already expressed in the 
firm's subname «formerly Master Lucius and Brüning ». Would there 
be for this purpose a better means of representation than the tra- 
ditional woodcut with its flavor of artisan respectability? We can 
only congratulate the board of directors of the Hoechst works on 
the logic of texts and illustrations with which this advertising cam- 
paign for the name of Hoechst has been undertaken. If this be con- 


sistently pursued this campaign will most certainly succeed. 
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DER GELBE 
BRIEFKASTEN 


THE YELLOW 
LETTERBOX 


n sinnvoller Anspielung auf die gelbe Standard- 
farbe der Deutschen Bundespost, die bekanntlich 
auch ihre Briefkästen ziert und kenntlich macht, er- 
scheint seit Beginn des Jahres 1954 alle zwei Mo- 
nate im Verlag Kultur und Wissen in Frankfurt am 
Main die von dem Bundesministerium für Post- und 
Fernmeldewesen herausgegebene Kinder-Zeitschrift 
«Der gelbe Briefkasten», die kostenlos durch die 
Postämter zur Verteilung gelangt. Es ist eine kleine, 
sorgsam und liebevoll redigierte Zeitschrift im For- 
mat DIN A 5, mit zwölf Seiten Umfang, die in bun- 
tem Wechsel eine Fülle von farbigen Bildern, reiz- 
vollen Zeichnungen, netten Geschichten, Preisrätseln 
oder Versen enthält und bekannte Schriftsteller und 
Dichter oder tüchtige Maler und Graphiker zu ihren 
ständigen Mitarbeitern zählt. Alles, was sie bringt, 
wird sehr anmutig, vergnüglich und mit einem siche- 
ren psychologischen Einfühlungsvermögen und Ver- 
ständnis für die geistige Aufnahmebereitschaft ihrer 
jugendlichen Leserschaft dargeboten. Diese hübsche 


Kinderzeitschrift stellt also eine recht ungewöhn- 
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liche und in ihrer Art wohl einmalige Erscheinung 
dar, und mag man sich fragen, was denn eigentlich 
eine so hohe Behörde wie das Bundespostministe- 
rium zu ihrer Herausgabe wohl veranlaßt haben 
könne. Die Antwort liegt auf der Hand: Es handelt 
sich hierbei letztlich um eine sehr wohlüberlegte 
und kluge Werbemaßnahme, die mit ihrem belehren- 
den und unterhaltenden Anschauungsmaterial nicht 
nur von großem erzieherischem Werte, sondern auch 
ganz dazu angetan ist, schon frühzeitig bei der her- 
anwachsenden Jugend geradezu spielend ein rich- 
tiges Verständnis für die vielseitigen Einrichtungen 
und Aufgaben der Deutschen Bundespost zu wecken. 
Die zahlreichen Zuschriften aus den verschiedensten 
Bevölkerungskreisen beweisen auch überzeugend, 
daß diese bunte Kinderzeitschrift ihre werbende 
Funktion in vollem und noch stetig wachsendem 


Ausmaße erfüllt. LUDWIG EBENHOH 


fs significant allusion to the standard yellow color 


of the German Federal Postal Services, a color 


er 


ia 


elbe Br 


thast: 


Der gelbe Briefkasten g 


5, = % 
Bei dem Städtchen Irgendwo N 
gar nicht weit vom großen Zoo 2 é ZF 
in dem Heinzelmannerhaus ? Tri 
schläft der Schwuppdiwupp sich aus. 


Doch am Tage ist er fleißig 

von der Früh um fünf Uhr dreißig. 
kontrolliert in West und Ost. 
Nord und Sid die Kinderpost. 


Flink und leise wie ein Mäuschen 
schlüpft er in die geiben Häuschen, 
noch ein Beinchen, noch ein Schuh — 
und dann fällt die Klappe zu. 


Ja, es Jäßt sich nicht verhindern, 

all die Briefe von den Kindern 
schaut der Schwuppdiwupp sich dann 
prüfend und bedächtig an. 


Werfen Reiner oder Grete, 
Heiner, Suse oder Käthe 
munter ihre Briefe ein, 
werden sie verwundert sein 


Schwuppdiwupp fährt wie der Blitz 
aus dem kleinen Kastenschlitz- 
„‚Kinder‘‘, ruft er, ‚schaut mal her! 
Diese Sendung ist zu schwer, 


Diese Korte isi verschmiert — 
dieser Brief ist falsch frankiert — 

> dieser Umschlag will nicht kleben — 
jo, da kann man was erleben.” 


Schwuppdiwupp, thr glaubt es nun, 
hat die Hände voll zu tun, 

und weil er so vieles tut, 

darum schläft er nachts so gut. 


, mir scheint, hier ist der 1. April! Seht ihr, was alles verkehrt ist? 


Innt thr es wohl wieder In Ordnung bringen? 9 


Seite» Left page» Page de gauche: 
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ustaf Nils Doren 

säünther Kieser - Hans Michel 

urt Kranz 
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Zilhelm Neufeld 


Die Menschenschlange 


Kennst du den Beamten Walter? 
Auf der Post am zwoten Schalter 
saß er viele Jahre lang, 
und dann war er plötzlich krank. 
Ach, er lag im Bett mit Husten, 
mußte niesen, schnupfen, prusten 
und sein Töchterlein Kathrin 
reichte ihm die Medizin. 
Doktor Schulze sprach: „Mein Lieber, 
bis auf vierzig steigt das Fieber, 
und es tut mir wirklich leid, 
zur Gesundung braucht man Zeit." 
Abends träumie dann Herr Walter 
angsterfüllt von seinem Schalter, 
denn zu Ostern gibt es nun 
auf der Post gar viel zu tun. 
Und er sah im Traume bange 
eine lange Menschenschlange, 
die vor seinem Schalter steht 
und nicht mehr nach Hause geht. 
Ganz so wie beim Rattenfanger 
ward die Schlange lang und länger, 
ja sie wuchs und wuchs im Nu, 
denn der Schalter war ja zu. 
All die Briefe und die Karten, 
all die Pockchen mußten warten. 
Auch ein Kafig war dabel, 
und darin ein Papogel 
Morgens meint Herr Walter ehrlich: 
„Ich bin wirklich unentbehrlich“, 
springt aus selnem Bette und 
fühlt sich wieder kerngesund, 
Schalter zwo, wir wollen hoffen, 
steht jetzt wieder täglich offen, 
denn die Schlange, ich bin bang, 
wird sonst kllometerlang. 

Brandi: 
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which, as it is well known, also adorns and marks 
their letter boxes, there appears once every two 
months since the beginning of 1954 the children's 
magazine «The Yellow Letterbox» published by the 
Federal Ministry for Postal and Telecommunicative 
Services, edited by the publishing-house « Kultur und 
Wissen» in Frankfort on Main and distributed free 
of charge by the post offices. It is a small, carefully 
and lovingly edited magazine, size DINA5, con- 
taining on 12 pages a colorful variety of colored 
illustrations, charming drawings, nice stories, prize- 
riddles or verse. Well known authors and poets, 
capable painters and graphic artists are its constant 
contributors. Everything in this magazine is repre- 
sented gracefully, amusingly and with a sure psy- 
chological empathy and understanding for the in- 
tellectual capacities of its youthful readers. This 
charming children's magazine represents a rather 
uncommon and in its kind probably unique pheno- 
menon and one may ask oneself what may have 
caused such high an authority as the Federal Postal 
Ministry to publish it. The answer is self-evident: in 
the last count this represents a wellplanned and 
clever method of advertising, which with its instruc- 
tive and entertaining illustrative materials has not 
only a high educational value but which is also a 
perfect means to awaken with the utmost ease and 
at an early time in the adolescent youth a right 
understanding of the manysided services and tasks 
of the German Federal Postal Services. The nu- 
merous letters to the editor from the most different 
circles of population also convincingly prove that 
this colorful children’s magazine fully and ever in- 
creasingly fulfills its advertising purposes. 
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von Wernar Bergengruen 
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von Erwin Poult 
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Zeichnung: Willi Harwerth 


lötzlich machte das 
Zwieselchen ganz 
Pp groBe Augen, denn 
da kam ein Radfahrer, 
der kein gewöhnlicher 
Radfahrer war. Er hatte eine grau- 
grüne Joppe an, Gamaschen an 
den Beinen, ein grünes Hütchen 
auf dem Kopf, eine Tasche an der 
Seite hängen und auf dem Rücken 
eine Flinte. Und er fuhr in der 
Richtung auf den Wald, in der 


“Richtung auf den See und den Bach 


und die Haselnußsträucher und die 
Eichen und das Osterhasennest! 


ERDE eee ee 


ME ees 


Das Zwieselchen erschrak sehr. 


Gerade vor dem Garten hielt der , 


Radfahrer an und stieg ab, weil er 
sich für unterwegs eine Zigaretie 
anzünden wollte, Das Zwieselchen 
lief ganz dicht an den Zaun und 
fragte: „Du, wo willst du hin? Du 
willst doch nicht den Osterhasen 
tolschießen? — Das darfst du nicht!" 
Der Jäger warf sein Streichholz 
weg und sagte: „Ach wo! Schnep- 
fen will Ich schießen, das tu’ ich 
jetzt jeden Toy.” 

wSchnepfen?" fragte das Zwiesel- 
chen. 


| 
| 


„Ja, das sind Vögel, die schmecken 
‚großartig, jetzt ist gerade die beste 
Zeit.‘ Damit nickte er dem Zwie- 
selchen zu, steckte die Zigarette in 
den Mund, stieg wieder aufs Rad 
und fuhr schnell weiter, Das Zwie- 
selchen sah ihm nach und war sehr 
in Sorge. Yon Schnepfen hatte es 
noch nie etwas gehört. Vielleicht 
hatte er das nur so gesagt, und In 
Wirklichkeit wollte er doch Hasen 
schießen, obwohl das jetzt ver- 
boten war, aber an den Hasen 
ist doch viel mehr dran als an 
Vögeln. Und wenn, er wirklich 


wie es das anfangen sollte, das wußte es no 
Am Abend, als es schon Im Bett lag, dachte @ 
immer darüber nach und konntegar nichteii 
vor lauter Angst um den Osterhasen! Schli 
schlief es doch ein, Freilich war es schon g 
geworden, dafür war aber dem Zwieselch 
etwas eingefallen. Als das Zwieselchen am 
{> sonntagmorgen aufwachte, da kletterte 
y 7 f+] schnell aus seinem Bett, holte seine Pal 
Be t | hervor und lief im Nachthemd aus dem Zi 


auch Schnepfen schießen wollte, 
vielleicht schoß er vorbei und traf 
aus Versehen doch den Oster- 
hasen, und dann konnte über- —— 
haupt kein Ostern sein! 

Das Zwieseichen hatte gar keine 
Lust mehr, Kreisel zu spielen und 
durch den Zaun zu gucken; es 
mußte immer daran denken, wie 
schrecklich es wäre, wenn der 
Jäger den Osterhasen totschösse! 
„Ich habe den Osterhasen vor dem 
Hund gerettet, dann müßte ich ihn 
doch auch vor dem Jäger retien!* 
sagte es sich immer wieder, aber 


= 
Hotel za Pest 


ike Seite» Left page» Page de gauche: 
twiiirfe» Designs» Maquettes : 

fohannes Hemberger 

Erwin Poell 

Villi Harwerth 

hie Seite» Right page» Page de droite: 
iwiirfe- Designs» Maquettes: 

Felix: Müller - Karl Oskar Blase 
Fritz Griebel 

Annele Smirnoff 


Des Nachbars Kuh steht auf dem Doch — 
39 tut die freche IIsobill. 

‚Ein Krokodil schwimmt durch den Bach — wy 
thr Heban Leut, April, April ee) 


lies konn aut einem Beine stehn 

gon? wie der Storch, so lang sie will, i 
ich kann von hier bie Kapstadt gehn — ‘ 
thr lieben Lout, April, April. Be E 


Der Monn vom Mond war heute hier e 
mit seinem feverroten Haar. 

Sein Raumschltf war aus Goldpapler 

April, April, os ist nicht wahr 


Der Mann vom Mond kam gestern. schon, 


so ruft die kleine Ilsebih, 
Ich sprach mit ihm am Telefon — 


te Ni NEST al PVE YN Ke 


Bin alter Posthalter mit siebenzig Jahr, 

der wollte mit seinen drei Schimmeln ins Himmelreich fahr'n. 
Die Schimmel, die Lümmmel, die waren vo keck 

und warfen den alten Posthalter in Dre. 


ALTER 
KINDERVERS 
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Hängt was Gelbes on der Wand, 
unbemerkt, doch wohl bekannt. 
Hat zwei Mäuler und kein Ohr, 
keiner fürchtet sich davor. 

Frißt Popier mit bunten Zetteln, 
hungert stets und darf nicht betteln. 
Täglich dreimal oder mehr 

gibt es alles wieder her. 

Mutter schickt dich öfter hin. 

Sag, was hob ich wohl im Sinn? 


Friedrich Böer 


1, 2 Günther Stiller 

3 Günther Kieser - Hans Michel 
4 Alfred Zacharias 

5 Johanna Preetorius 


Molaschait von Altres Zachersan 


vy. 
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x Fern wird nah 

Schon zwei Wochen lang ist Gisele 
nicht mehr recht froh, Ihr Spiele und 
Schulgefähete Peter ist mit seinen Eltern 
von dem schönen Düsseldorf nach Hams 
burg an die Wasterkante verzogen, 
Das ist 10 weit! Und die anderen Jun« 
gen in der Nachbarschaft sind eben 
nicht 10 Web wie der Peter, — Suit hat 
Mutter ihre kleine Gisela beobachlet, 
bis sie sagte: „Ne, mein Horschen, 
wollen wir den Peter In Hamburg mal 
anrufen? Die Nummer hat er uns jo 
geschrieben.” Gisele strahlt — fort ist 
aller Kummer, Sie het je schon man- 
ches Mol den Fernsprechapperat be- 
trachtet, mochte aber nicht fragen, ob 
sie es wohl dürfa, weil es doch so viel 
Geld kostet! Mutter kann sicher Ge- 
donken lesen, denn schon fährt sie 
fort: „Seitdem die Posl auch hier den 
Selbstwähllerndiemst eingerichtet hat, 
können wir biitzichnelt viele Städie — 
auch Hamburg — selbst anwahlen, 
Wir watlan es gleich nach 19 Uhr fun, 
denn dann ist dos Gespräch ganz bes 
sonders billig, Für jewetls 45 Sekunden 
Sprechzeit brauchen wir nur die Ge« 
bühr vom 16 Pfennig wie für ein Ortı- 
gespräch zu bezahlen. Wenn wir drei 
Minuten sprechen, kostet «s also 64 Pfen- 
nig. Das ist doch eine grofle Leistung 
unserer Post und für uns eine vorteil- 
hafte Einrichtung.” 
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Verzeichnis schnell die Ken 
Hamburg und beginnt au 

+ << erlön es Im Hörer. 
schnell Peters Anschluhnum 
das sind nochmal sechs Zu 
und da hort nie schon das 
Hoffentlich seniaft Peter nd 
denkt sie, Na, es fohlie m 
viet deran, ols seine Mul 
den Apparat ruft. „Ja, hi 
Peter, Fein, dof du anruft, G 
hatte es auch schen vor, Wa 
die Fische In deinem Anuar 
bite? Jo, rainige er nur ei 
habe ex dir doch gezelg 
seven Schule geht es ganz 
tn den großen Ferien kom 
euch nach Düsseldorf, meli 
haben er mir schon erlaubt. 
zöhle ich dir von dem tolle: 
Im Hamburger Hafen. Vorl 
dich ober noch an, es geht jf 
und zum Schreiben habe ich 
keine Zeit 

Als dos Gespräch beendet i 
Gisele nach einige Zeit stow 
den Fernsprechopperat, dem 
noch Peters Stimme im Ohi 
‘ob er aus dem Nebenzimmes 
chen hätte, Feine Sache, den 
4s so billig ust, darf ich sie! 
mol wieder mit Petor sprecl 


Hits und Verne, latenne Fresh 
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Einst reiste unsere Großmame 
mit unserem lieben GroBpapa 
in einer Post, so gelb wie Ei, 
von Ingolstadt nach Norderney. 


Hoch auf dem Kutschbock hockte vorn = 
der Postillon und blias das Horn, 

Uns! Großmamo, die Gute, 

trug eine blave Schute. di 


Aut ihre= bloven Schutenhut, 
da salt &ın Adslein rot wie Blut. 
Dos Röstein, liebe Leute, 

das trage Ich noch heute. 


uchnoch mit der Post 

ach Süd, von West nach Ost, 
rus le ganze Erde, 
doch diesmal 


da, u 
ohne Pferde. 
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EINE ZEITSCHRIFT FOR FLEISSIGE KINDER 


1 Dorothea Fischer-Nosbisch 
2 Jochen Bartsch 

3 Atelier Grifflenberg 

4 Bele Bachem 

5 Wilhelm Neufeld 


in 


a VWuitenachtsurinsche, 
“Mibnachisgaben~ 
nalts brat hie Sbst 
Bestellt ; 
bringtclon Miclehen 
pe don ÄAnabon, 
was onffon und was 
Lot 
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BUNDES DEUTSCHER GEBRAUCHSGRAP 


EM PLAKATWETTBEWERB Noe 


Bundes-Luftschutzverband e.V. Bundeshauptstelle Köln, Friesenplatz 16 


€ Der Bundes-Luftschutzverband e.V. veranstaltet einen allgemeinen Wettbewerb zur Erlangung eines Plakatentwurfs unter 


nachfolgenden Bedingungen: 


_Verlangt wird ein Plakat, das die Schutzbedürftigkeit des Menschen im Atomzeitalter deutlich macht, sich an das Ver- 
antwortungsgefühl des Staatsbürgers wendet, zu seinem persönlichen Schutz und zum Schutz der ihm Anvertrauten be : 
zutragen und für tätige Mitarbeit im Bundes-Luftschutzverband als der Betreuungsorganisation der Selbsthilfe wirbt. | 
Weder die tberhitzte Darstellungsweise der technischen Situation »Luftschutz im Atomzeitalter« noch der Versuch einer 
Verniedlichung der Gefahr ist erwünscht. Es ist eine Mittellage zu finden, die optimistischer Lebenshaltung entspringt, den 
Selbsterhaltungswillen anerkennt und die Vorsorge als erste und entscheidende Sicherheitsgarantie gegenüber allen Ge- 
fahren und Katastrophen, also auch gegenüber einem Ernstfall ins Bewußtsein bringt. 

Teilnahmeberechtigt sind alle in der Bundesrepublik und West-Berlin ansässigen Graphiker sowie Schüler von Kunst- 
akademien und Kunsthochschulen. 

Es werden reproduktionsreife Entwürfe im Hochformat DIN AO verlangt, die sich mit nicht mehr als vier Farben origi- 
nalgetreu im Offsetverfahren vervielfältigen lassen. 

Die Entwürfe müssen unverwischbar auf festem Papier eingereicht werden. Jeder Wettbewerbsteilnehmer darf mehrere 

f Entwürfe einreichen. 

Entwürfe, die in ihrer Darstellungsweise gegen die guten Sitten verstoßen oder völlig an dem gestellten Thema vorbei- 

gehen, können vom Veranstalter des Wettbewerbs und auch von der Jury abgewiesen werden. Für Entwürfe, die sich 


früher oder später als Plagiate in-oder ausländischer Künstler herausstellen, trägt der Einsender die volle Verantwortung. 


Die Preise sind: 


1. Preis 3000 DM 
2. Preis 2000 DM 
} 3. Preis 1000 DM 


= Außerdem stehen 2000 DM für Ankäufe zur Verfügung. — 


Die Auszahlung der Preise erfolgt unter allen Umständen, und zwar innerhalb von 14 Tagen nach der Entscheidung des 


Preisgerichts. An den preisgekrönten Entwürfen erwirbt der Bundes-Luftschutzverband das Nutzungsrecht für die in der 


N "We 
Ausschreibung genannte Verwendungsart. Bei Ausführung eines angekauften Entwurfes ist die Differenz zwischen der | 
at, 
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rein 


der prämiierten Entwürfe übe 


Über die eingesandten Arbeiten entscheidet eine Jury, die sich wie folgt zusammensetzt: 


Das Bundes-Innenministerium wird vertreten durch die Herren: 


1. Min.-Rat von Dreising, Bonn 


2. (noch zu benennen) 


Der Bundes-Luftschutzverband wird vertreten durch die Herren: 


1. Präsident a.D. Sautier, geschäftsf. Vors. d. BLSV, Köln 
2. Dr. Lennartz, Referatsleiter VI, Köln 


3. Landesstellenleiter Haag, Bremen 


Als Fachpreisrichter fungieren: 


1. Dr. Eberhard Hölscher, Präsident des BDG, München 2, Ottostraße 9 
2. Heinz Lauscher, Maler und Graphiker BDG, Köln, Ehrenstraße 10/12 
3. Professor Hermann Schardt, BDG, Essen, Emilienstraße 43 

4. Frau Mia Seeger, Rat für Formgebung, Darmstadt 


‘ 
oP 


Im Bedarfsfalle werden Ersatzpreisrichter (BDG) bezw. ein Vertreter der ausschreibenden Stelle nominiert. 

Das Preisgericht tritt am 18. Oktober 1956 in Köln zusammen. Es entscheidet durch einfache Mehrheit. Bei Stimmengleich- 
heit ist die Stimme des Vorsitzenden ausschlaggebend. Die Entscheidung der Jury ist unanfechtbar. Die Einsendungen 
können im Rahmen von Plakatausstellungen einer breiteren Öffentlichkeit gezeigt werden. 


Alle Entwürfe sind auf der Rückseite mit einer fünfstelligen Kennziffer zu versehen. In verschlossenem Umschlag mit der 


Kennziffer ist Name und Anschrift dem Entwurf beizufügen. Die Arbeiten sind bis zum 15. Oktober 1956 an den Bundes- 
_ Lufischutzverband e.V., Köln, Friesenplatz 16, als Einschreiben, Wertsendung oder gegen Quittung einzureichen. Als 
rechtzeitig eingesandt gelten alle Sendungen, die als äußersten Termin den Poststempel vom 14. Oktober 1956 tragen. 


Falls der Teilnehmer die Genehmigung zu einer öffentlichen Ausstellung nicht erteilt, ist dies im Kennzifferumschlag zu 


vermerken. 


: 7 Die Rücksendung der nicht prämiierten, bzw. nicht angekauften Entwürfe erfolgt eingeschrieben auf Kosten des Bundes- 
-  Luftschutzverbandes spätestens vier Wochen nach der Entscheidung des Preisgerichts. Für alle in diesen Bedingungen 


| nicht ausdrücklich geregelten Fragen ist die Wettbewerbsordnung des BDG maßgebend. Durch seine Teilnahme am 


5 
Wettbewerb erklärt sich jeder Einsender von Entwürfen mit cen vorstehenden Bedingungen einverstanden. 


4 


t In Verbindung mit dem Plakatwettbewerb schreibt der BLSV einen weiteren Wettbewerb zur Erlangung eines Entwurfs 
für ein Signet aus, welches markenmäßig gestaltet sein soll und geeignet ist, als Verbandszeichen auf Briefbogen, Druck- 
‚sachen und allgemein als Abzeichen Verwendung zu finden. Die Ausschreibungsbedingungen sind dieselben wie beim 
Plakatwettbewerb mit Ausnahme der Preise. Hierfür stehen 3000 DM zur Verfügung. Die Verteilung dieser Summe auf 


geeignete Arbeiten wird von der Jury festgesetzt, wobei der zur Ausführung bestimmte Entwurf mit mindestens 2000 DM 


‚honoriert wird. 
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- Frazicht und Vorsicht verhiten. 
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Trotz des tiefverwurzelten Selbsterhaltungstriebes übersehen die Menschen von heute in der Hetze des Alltags zu leicht, | 


Ni 7 
M \-\ WE 


i 
| 
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wie lebensnotwendig das selbstverständliche, gewohnheitsmäßig sichere Verhalten bei der Arbeit ist. Wir alle sind den | 
Gefahren, denen wir in den Betrieben und auf den Straßen Tag um nie ausgesetzt sind, gegenüber zu gleichgültig ge- | 
worden. | 
Unsere Aufgabe ist es, gegen diese Gleichgültigkeit anzukämpfen und die Menschen dahin zu bringen, daß sie sich bei : 
allem Handeln von dem Gedanken der Sicherheit leiten lassen. Gute Vorrichtungen, Vorschriften und Anweisungen reichen 
allein nicht aus. Man muß vielmehr in die tieferen Bewußtseinsschichten des Menschen vorzudringen suchen und sich be- 
mühen, sein Unterbewußtsein, die Keimzelle aller Gedanken und damit auch allen Handelns, zu beeinflussen. | 
Die psychologische Unfallverhütung bedient sich dabei vor allem auch des farbigen Plakates, des Unfallverhütungsbildes. 
Nach dem zweiten Weltkriege wurden durch den Hauptverband der gewerblichen Berufsgenossenschaften, Zentralstelle | 
für Unfallverhütung, bereits 121 verschiedene Motive herausgebracht, die in den vergangenen Jahren in Millionen von 
Exemplaren in die Betriebe gelangten (ein Katalog mit verkleinerten Wiedergaben der nach dem Kriege erschienenen | 
Unfallverhütungsbilder wird auf Wunsch kostenlos zugesandt). Die Unfallverhütungsbild-Reihe wird ständig erweitert. | 


Zur Erlangung neuer Plakat-Entwürfe schreiben wir einen Wettbewerb aus. 


Bedingungen 


1. Teilnahmeberechtigung 


An dem Wettbewerb können sich alle in der Bundesrepublik und in West-Berlin ansässigen Graphiker, graphischen Ate- | 


liers und Schüler von Kunstschulen beteiligen. 


2. Aufgabe 
Verlangt wird ein Entwurf für ein einprägsames Unfallverhütungsplakat. Die Motive sind aus dem Bereich der gewerb- 
lichen Wirtschaft, aus Industrie und Handwerk zu wählen. Die Darstellung muß klar und gemeinverständlich sein. Die 


Plakate sollen in realistischer oder sinnbildlicher Weise auf besondere Unfallgefahren hinweisen oder ganz allgemein für — 


den Unfallverhütungsgedanken werben. 
Ausschlaggebend für: die Bewertung sind die dem Entwurf zugrunde liegende Idee und die Gestaltung. Es ist zu beachten, — 
daß die Unfallverhütungsbilder die Arbeiter in den Betrieben der gewerblichen Wirtschaft zu unfallsicherem Verhalten 
veranlassen sollen. Entwürfe, die sich in der Darstellung eng an schon vorhandene in- oder ausländische Unfallverhütungs- 


bilder anlehnen, scheiden bei dem Wettbewerb aus. 


3. Größe und Ausführung der Entwürfe 
Es werden reproduktionsreife Entwürfe im Format DIN A 2 (Hochformat) verlangt, die sich mit nicht mehr als vier Farben 


originalgetreu im Offsetverfahren vervielfältigen lassen. 


4. Preise ; Folgende Preise sind ausgesetzt: __ j 
1. Preis 2000 DM — 
2. Preis 1500 DM ’ 
3. Preis 1000DM 


sieben Prämien zu je 500DM 3500 DM i 


{ 


insgesamt 8000 DM 
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6. Preisrichterkollegium 


Über die eingereichten Entwürfe entscheidet ein Preisrichterkollegium, das sich unter dem Vorsitz des Leiters der Zentral- 


stelle für Unfallverhütung, Ministerialrat a. D. Dr.-Ing. Kremer, aus folgenden Herren zusammensetzt: 


a) Von den gewerblichen Berufsgenossenschaften: 
Dipl.-Ing. Jacobi, Hannover 
Dr.-Ing. Sauerteig, Mannheim 
Reg.-Baumeister a. D. Weber, Heidelberg 

b) Vom Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker: 
Claus Hansmann, München 
Dr. Eberhard Hölscher, München 


Heinz Schwabe, Düsseldorf. 


7. Einlieferungstermin: 
Die Entwürfe sind, mit einem Kennwort versehen, dem Hauptverband der gewerblichen Berufsgenossenschaften, Zentral- 
stelle für Unfallverhütung, Bonn, Reuterstraße 157/159, zuzustellen als Einschreiben, Wertsendung oder gegen Quittung. 
in ‚besonderem Briefumschlag, der dasselbe Kennwort trägt, ist die Anschrift des Einsenders anzugeben. Die Einsendungen 
müssen spätestens Donnerstag, den 1. November 1956 zur Post gegeben sein (Poststempel entscheidet). 
Jeder Einsender hat im Umschlag eine Erklärung beizufügen, daß er seinen Entwurf selbständig gestaltet hat. Für Ent- 
wiirfe, die sich früher oder später als Plagiate in- oder ausländischer Künstler herausstellen sollten, trägt der Einsender 
die volle Verantwortung. 


_ Jeder Bewerber kann mehrere Entwürfe einreichen. 


_ 8. Sonderbestimmungen 
Durch die Teilnahme an dem Wettbewerb erklären sich die Einsender damit einverstanden, daß die eingesandten Ent- 
würfe öffentlich ausgestellt werden. Eine Verpflichtung zur Veranstaltung einer solchen Ausstellung übernimmt die aus- 

bende Stelle nicht. 
‚Für alle in diesen Bedingungen nicht Ab zröcklieh geregelten Fragen ist die Wettbewerbsordnung für die Gebrauchsgra- 
phiker maßgebend. Durch die Beteiligung erklärt sich jeder Teilnehmer mit den vorstehenden Bedingungen einverstanden. 


4 isn Fällen bleibt der Rechtsweg ausgeschlossen. 


Hauptverband der gewerblichen Berufsgenossenschaften 


Zentralstelle für Unfallverhütung, Bonn 
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KUNST- UND VERWANDTE AUSSTELLUNGEN 


bilder 

Oktober: Braunschweig, Städtisches Museum « Fürstenber- 
ger Porzellan»; Kollektivausstellung Flesche 

Oktober: Aachen, Alcopley, New York — Paris, Gemälde 
und Zeichnungen 

6.bis 17. Oktober: Landau/Pfalz, Kunstausstellung « Der 
Wein in der bildenden Kunst » 

6. bis 28. Oktober: Frankfurt/Main, Haus Limpurg: Adolf 
Bode, Gemälde, Aquarelle 

7.bis 28. Oktober: Reutlingen/Württ., 
Plastik, Malerei, Graphik 

12. Oktober bis 18. November: München, Cézanne-Aus- 
stellung (100 Olbilder, 30 Aquarelle, 50 Zeichnungen) 

13. Oktober bis 11. November: Bamberg, Ausstellung Bam- 
berger Künstler 

14. Oktober bis 18. November: Krefeld, Kunstausstellung 
Gerhard Hoehme, Düsseldorf 

14. Oktober bis 18. November: Heidelberg, Kurpfälzisches 
Museum: « Deutsche Maler in Paris 1900 bis 1930»; im Gar- 
tensaal: Will Gohl 

Mitte Oktober: Darmstadt, Neve Darmstädter Sezession 

« Künstler am Bau » 

19. Oktober bis 16. Dezember: München, van-Gogh-Ausstel- 
lung (120 Olbilder) 

28. Oktober bis 25. November: Gelsenkirchen, Jahresschau 
der Gelsenkirchener Künstler «Mensch und Landschaft im 


Fritz v. Graevenitz: 


Industriegebiet», Malerei, Graphik, Plastik, Kunsthandwerk 
Bis 1. November: Telgte/Westf., Ausstellung « Volksheilige 
im Münsterland » 

Bis 11. November: Hannover, 44. Herbstausstellung nieder- 
sächsischer Künstler 

Bis 18. November: Darmstadt, Mathildenhöhe: 
Ostens», erste vollständige Ausstellung der Sammlung 
Emil Preetorius 

Bis Dezember: Wiesbaden, Ausstellung aus Sammlungen 
der ehemaligen Berliner Museen 


«Kunst des 
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Brönners Druckerei, Inh. Breidenstein, Frankfurt/M., Stuttgarter Straße 20-22, 
Fernruf 301 01, Fernschreiber 041-1964, Telegramm: Umschau Frankfurtmain 
Buchdruck » Offsetdruck + Tiefdruck + Buchbinderei - 


« Das internationale Fremdenverkehrsplakat», die am 15.8. 
1956 in Gegenwart zahlreicher deutscher und ausländischer 


Persönlichkeiten des Fremdenverkehrs und der Verkehrs- 
unternehmungen eröffnet wurde, hat nicht nur in Fachkrei- | 
sen, sondern auch bei der Presse und beim Publikum starke 
Beachtung gefunden. Die Kurbetriebe hatten sich daher ent- — 
schlossen, die Ausstellung der 300 ausgewählten Plakate 
aus aller Welt, die in der Brunnenkolonnade hervorragend 
zur Geltung kommen, bis 30. 9. 1956 zu verlängern, um auch — 
allen Fremdenverkehrs- und Reisefachleuten, die bisher we- — 
gen der Hochsaison nicht nach Wiesbaden kommen konn- 


ten, Gelegenheit zum Besuch zu geben. 


Selbstverständlich waren die klassischen europäischen Reise- 
länder, wie die Schweiz, Frankreich, Italien, Österreich und — 


Wiesbaden verlängert die Ausstellung «DAS INTERNA- 
TIONALE FREMDENVERKEHRSPLAKAT ». Die von den Kur- 
betrieben der Stadt Wiesbaden veranstaltete Ausstellung | 


Deutschland, ihrer Bedeutung entsprechend vertreten. Eben- _ 


sowenig fehlten der europäische Norden mit Finnland, 


Schweden, Norwegen, Dänemark, Großbritannien, Irland | 


und Island, wie der Westen mit den Niederlanden, Belgien, 


Luxemburg, Spanien und Portugal. Besonders gut wurde 


der Mittelmeerraum neben schon genannten Ländern durch 
Monaco, Jugoslawien, Griechenland, Türkei, Cypern, Liba- 
non, Ägypten, Tunis, Algier und Marokko repräsentiert. Von 
außereuropäischen Staaten zeigten vor allem die südafri- 
kanische Union, der australische Bundesstaat und Japan 
interessante Plakate. Amerikanische und asiatische Staaten 
kamen durch die Werbung ihrer Luftverkehrsgesellschaften 
zur Geltung z.B. USA, Argentinien, Brasilien, Columbien, 
Indien u.a. 

Die Luftverkehrsgesellschaften warben in doppelter Hin- 
sicht: einmal für ihre eigenen Linien, dann aber auch für 
deren Reiseziele; so kam es, daß Gebiete, die in der Aus- 
stellung mit eigenen Werbemitteln nicht vertreten sind, doch 
wiederholt in Erscheinung traten, z.B. Pakistan und andere 


Länder des Nahen und Fernen Ostens und der karibischen 


Inseln, wodurch sich auch interessante Vergleiche der ver- 


DER Chef 


UND SEIN FREUND 


„Aus einer größeren Zahl von 560 Betriebsangehörigen 
können mir immer die am besten geeigneten Fachleute 
zur Verfügung gestellt werden. 

Das ist mein Vorteil bei Brönners Druckerei.” 


bd 


560 Mitarbeiter 


ten wurde in vielen . 

: ig ihrer Bahnen unterstützt, ig) 

€ ‚Großbritannien, Österreich, Schwe- 

z und Niederlande. In manchen Ländern wett- 
Fremdenverkehrszentrale, die Staatsbahnen 


ischen Fachpresse gewürdigt wurde). Aber auch die 
ate der Deutschen Zentrale für Fremdenverkehr, der 


sich in diesem internationalen Gremium sehen lassen; 
ztere läßt erfreulicherweise den Humor zu seinem Recht BS 
4 ymmen - ihre Plakate wurden mehrfach durch den Bund BILD-Leser gehen den Ereignissen entgegen. Sie haben = 
Deutscher Gebrauchsgraphiker ausgezeichnet. morgens den Groschen in der Hand - sie wollen nicht nr 
Es versteht sich von selbst, daß in einer Ausstellung, die das warten, sondern lesen. BILD-Leser sind aktive Leser! 
«Internationale Fremdenverkehrsplakat » in der Fülle seiner 
_ Auffassungen und Handschriften zeigen wollte, das Photo- 
bzw. Farbphotoplakat nur am Rande als eine der verschie- 
; “denen Möglichkeiten gezeigt werden konnte - es handelt 
sich ja schließlich nicht um eine Photoausstellung. Schon in 
der Montage bzw. durch graphische Überarbeitung kann 
das Photo natürlich werblich gesteigert werden. Im übri- 
gen wurde das Thema der Reiselockung vom Naturalismus 
bis zur vereinfachenden Abstraktion in allen Variationen 
‚behandelt und oft romantisch verklärt, wobei der Phantasie 
keine Grenzen gesetzt waren. Neben den neuesten Plaka- 
ten wurden, soweit sie uns noch etwas zu sagen haben, auch 
ältere Ausgaben gezeigt, ja auch historische Handschriften, 
"wie die von Ludwig Hohlwein und Jupp Wiertz, den unver- 
_ gessenen Meistern des deutschen Fremdenverkehrsplakates 


3 r perkung ge laten: 5 ; J Wer keine Zeit, kein Geld oder keine Lust hat, kauft 
Die Ausstellung war über den ästhetischen Genußyhinaus BILD eben nicht. (Uninteressierte sind uninteressante 
eine hervorragende Lehr- und Lernschau, die jeden Besucher Menschen). Aber fast 3 Millionen tun es Tag fürTag. 


eine Fülle von Anregungen finden ließ. 


"Am 22. August 1956 verstarb in Nürtingen Professor FRIED- 
RICH WILHELM KLEUKENS (geboren in Achim bei Bremen 
am 7. Mai 1878), ein Altmeister der modernen Schrift- und 
Buchkunst. Mit G. Belwe und F.H. Ehmcke richtete er 1900 
j die in der Geschichte der Werbung berühmt gewordene 
Steglitzer Werkstatt ein. 1907 in die Künstler-Kolonie Darm- 
stadt berufen, betrieb er bis 1914 gemeinsam mit seinem 
Bruder Christian Heinrich Kleukens, dem Typographen, die 
Ernst-Ludwig-Presse. 1919 gründete er die Ratio-Presse. Viel- 
4 seitig begabt, betätigte er sich als Maler und Illustrator, 
i Schrift- und Buchkünstler. Von seinen zahlreichen Schriften, 
die bei der Baverschen Gießerei und bei der D. Stempel AG 
herausgekommen sind, ist die Ratio-Latein heute noch-auch 
als Linotype-Setzmaschinenschrift - in allgemeiner Benut- 
zung. 


u ee 
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BILD-Leser lesen ihre Zeitung nicht, »wenn die Läden 
schon geschlossen haben«.Und der Groschen für BILD 
Man redet zwar heute noch viel vom « Bauhaus », aber was ist nicht der einzige im Portemonnaie. Inserieren 
Be: eee NE F ‘ p Sie in BILD - und Sie werden erleben was geschieht. 
weiß denn wirklich die jüngere Generation von dieser bis 
heute noch fruchtbar nachwirkenden und so großartig kon- 
_ zipierten künstlerischen Bildungsstätte? Oder was wissen 
die meisten von uns noch vom «Sturm», der Wiege des 
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Wie man General wird 


ist allgemein bekannt: man holt als Soldat 
nur den Marschallstab aus dem Tornister. 
Graphiker, die schnell erfolgreich sein 


möchten, kaufen sich ein 


LIESEGANG ANTISKOP II 
Das 


Zeichen-Episkop projiziert senkrecht und 


ideale und dennoch preiswerte 


waagerecht bis zur 15-fachen Größe. 


[4 


keaegang, 


ED. LIESEGANG - DUSSELDORF - POSTFACH 7006 


D 1G 5617 


Wir bitten unsere Leser um freundliche Beachtung der Beilagen: 
SchriftgieBerei und Holzgerätefabrik LUDWIG & MAYER, Frankfurt/Main 
Hanauer Landstraße 187/189 » Akzidenz-Schriften« 

P. GOSSEN GMHH., Erlangen, Nägelbachstraße 25 »Sixticolor« 

Feinpapier J. W. ZANDERS, Gohrsmühle, Bergisch-Gladbach » Vogel — Brief- 
träger - Post« 

SAM. LUCAS GMBH., Graphischer Großbetrieb, Wuppertal-Elberfeld, Lucas- 


straße 6-16 »bitte, denken Sie daran —« 


Büroeinrichtungshaus GWINNER & ULRICH, München 8, Wörthstraße 25 
»Besonders beliebte und gern gekaufte Modelle« (Teilauflage) 
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Buch, das in uns wieder einmal mit aller Deutlichkeit die 
ganze Bedeutung dieser beiden Kunstzentren und ihrer Trä- | 
ger zum Bewußtsein bringt. Sein Verfasser ist Lothar Schreyer, 
der Mitarbeiter des Sturm und mutige Vorkämpfer für das | 
expressionistische Theater und spätere Lehrer am Bauhaus. 
Er breitet Gott sei Dank keine langatmigen Kunsttheorien vor 
uns aus, und er ist auch nicht in den leicht verzeihlichen Feh- 
ler verfallen, in schönen Erinnerungen zu schwelgen. Mag | 
er auch manches durch seine sehr persönliche Brille sehen, 
so schildert er doch die Dinge und Menschen aus einer leben- — 
digen Erinnerung heraus so wie er sie gesehen und erlebt 
hat, und gerade die mancherlei Anekdoten, die er unter- _ 
mischt, verleihen seiner Darstellung eine solche Unmittel- 
barkeit und Frische, daß sein Buch zu einer geradezu span- | 
nenden Lektüre wird. Es ist das Buch eines Optimisten, der 
an das « Unverlierbare in der Kunst» glaubt und darum ein 
schönes und wertvolles Buch. (DM 19,80). Est 


Was ist eigentlich « WERBUNG...BLUFF ODER WISSEN- 
SCHAFT?» Das ist der höchst werbewirksame Titel eines im 
SAFARI-VERLAGE IN BERLIN erschienenen Buches, das — 
H. G. v. REICHENBERG zum Verfasser hat. Es ist ein Buch, 

das völlig aus dem Rahmen der üblichen Publikationen über 


das ewige Thema « Werbung » herausfällt, weil es nicht mit 
tierischem Ernste geschrieben ist und keine tiefgründigen | 
Theorien aufstellt, sondern weil es ein Praktiker verfaßt hat, 
der völlig undoktrinär, munter und frisch darauflos plaudert 
und aus dem reichen Schatze seiner Erfahrungen seinen Le- 
sern sehr beherzigenswerte Ratschläge erteilt. Nun darf 
man aber nicht meinen, daß diese angenehme und lesens- 


werte Lektüre nur so mit der linken Hand niedergeschrie- 
ben sei. Hinter dieser flüssigen Lesbarkeit der Darstellung 
verbirgt sich nämlich ein sehr gründliches Fachwissen, und 
wer über ein wenig selbständiges Urteilsvermögen verfügt, 
wird sehr bald spüren, daß es sich hier letztlich doch um 
ein sehr ernsthaftes Buch handelt, aus dem er für seine Ar- 
beit recht viel profitieren kann. Es enthält auch als Anschau- 
ungsmaterial eine ganze Reihe sorgfältig ausgewählter 
Bildbeispiele und kostet in Leinen gebunden nur 12,50 DM. 


Im VERLAG HEINRICH ELLERMANN IN HAMBURG ist vor 
kurzem ein Bericht über die « Geschichte der Kunstschule in 
Hamburg» in Form einer sich angenehm präsentierenden 
Broschur erschienen. Ihr Verfasser ist ihr bisheriger Direk- 
tor GUSTAV HASSENPFLUG, der unlängst aus hier nicht 
näher zu berührenden Gründen aus seinem Amte schied 
und der nun gleichsam zum Abschluß seiner so erfolgreichen 
und verdienstvollen direktorialen Tätigkeit diese kleine Bro- 
schüre der Stadt Hamburg als Abschiedsgeschenk auf den 
Tisch legt. Es ist eine recht lesenswerte Broschüre, in der die 
historischen Grundlagen der heutigen Hochschule für bil- 
dende Künste in sachlicher Darstellung aufgezeigt werden 
und mithin ein wertvoller Beitrag zur Geschichte der deut- 
schen Kunstschulen überhaupt. Man kann Hamburg nur 
wünschen, daß es seine so traditionsreiche Hochschule unter 
dem künftigen neuen Direktor erfolgreich weiter zu ent- 
wickeln und auszubauen versteht. 


Wer die Natur liebt, aber als ein gehetzter Mensch der 
Gegenwart nur selten die Zeit und Muße findet, sich frei- 


umachen und zu genießen, dem empfehlen wir, sich in das 
m SAFARI-VERLAGE in BERLIN-WILMERSDORF erschie- 
‘nene Buch «DAS NIE VERLORENE PARADIES» zu vertie- 
fen. Es ist eine großformatige Publikation, die mit ihren 
35 Farbphotos und 320 Naturaufnahmen eine Fülle des herr- 
" lichsten Anschauungsmaterials bietet und uns die ganze 
Schönheit der Pflanzen und Gärten offenbart. Es ist eine 
- Gemeinschaftsarbeit des Gartenarchitekten FRANZ BOER- 
NER und des Schriftstellers MAX MEZGER, die hier mit gro- 
ßer Sachkenntnis und sehr viel Liebe zusammen ein Buch 
geschaffen haben, das unter den Pflanzen- und Garten- 
büchern einen hervorragenden Platz einnimmt. Nebenbei: 
auch die Maler und Graphiker werden aus diesem reichen 
Bildmaterial manche wertvolle Anregung für ihre Arbeit 
schöpfen können. Der Preis von 24,80 DM ist zu dem, was 
hier geboten wird, wohlfeil zu nennen. 


FARBIGE RÄUME. Ein großangelegtes Musterbuch, das ge- 
meinsame Bemühungen von Architekten und Handwerkern, 
Kunstschaffenden, Graphikern und Dekorateuren aufzeigt. 
Die reiche Auswahl, die Konrad Gatz getroffen und in kla- 
rer Sprache erläutert hat, bietet eine Fülle von Anregungen. 
Die Beispiele sind international und geben auch inhaltsmä- 
Big einen allround-Blick. Wohnungen, Schulen, Ausstellun- 
gen, Industrie- und Zweckräume aller Art werden vorge- 
stellt. Mit seinen 430 Abbildungen und 54 Vierfarbdrucken 
ist dieses Fachbuch zum geglücktesten und erfreulichsten 
geworden, das bei Georg D. W. Callwey bisher entstanden 
ist. Die Bemühungen des Verlages, der angewandten Kunst 
Helfer zu sein, haben damit eine Gabe entstehen lassen, die 
vor allem den Fachschulen überaus nützliche Dienste leisten 
wird. Die Typographie von Eugen Nerdinger unter Mitar- 
beit von Lisa Beck ist großzügig und angenehm. Alles zu- 
sammen: Eine Fundgrube, die neben manchem Konservati- 
ven in genügender Breite auch modernste Lösungen bringt, 
und die dank der Vielseitigkeit ihrer Themen zu begrüßen 
ist. («Farbige Räume », Farbige Raumgestaltung, Malerei in 
Räumen, ausgewählt und erläutert von Konrad Gatz. Ver- 
lag G. D. W. Callwey, München. Preis: Leinen 45 DM.) A. S. 


HEITERE WELT. Ein herrliches Buch, das Zeichnungen, Skiz- 
zen und Einfälle unserer nie genug gerühmten Zeichnerin 
Franziska Bilek vereint. Eine sehr hübsche Einführung von 
A. F. Teschemacher bringt Franziska Bileks Werdegang und 
Atmosphäre nahe. So lebensprall und unbekümmert Bileks 
Einfälle oft auch sind, so rund sie auch gewisse Körperpar- 
tien zeichnet... nie wird der natürliche Takt verletzt! Die 
Sammlung bringt auch Proben aus ihren Skizzenbüchern, 
scheinbar zwecklose Verspieltheiten und Träumereien, aber 
man möchte nicht eines davon missen! («Franziska Bileks 
heitere Welt», Fackelträger-Verlag, Hannover, Georg- 
- straße 52. Leinen 9,80 DM.) A. S. 
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- SCHMUNZELBÜCHER bringt der Verlag Barmeier & Nikel 

heraus. Eine Sammlung « Rue de plaisir» mit 67 Zeichnungen 
von Kurt Halbritter (4,80 DM) erinnert an den Engländer Ro- 
nald Searle. Da sind reichlich gepfefferte Brocken darunter, 
_ nicht für jeden Geschmack. Es gibt «Witze», deren Gesal- 
E zenheit besser ungedruckt bleibt. Das sei gesagt, obwohl 
der Verlag versucht, die «rue de plaisir» als eine Straße im 
«psychologischen Sinn» zu erklären. Hermann Mostar, der 
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Wer in Nordbayern wirksam 
werben will, wählt die 


Verbraucher möglich. 


bung. 


Svovw0balt- 


jagen pausenlos durch die Hochspan- 
nungsleitungen. Gewaltige Stahlkon- 
struktionen „tragen” die elektrische 
Energie dem bestimmten Ziel entgegen 
und machen ihre Nutzung durch den 


Auch in der Werbung — und darauf 
wollen wir hinaus — gibt es solche 
„Leitungsmasten“, die eine im gleichen 
Maße wichtige Funktion zu erfüllen 
haben: die Werbeträger. Ihre Be- 
schaffenheit, ihre Qualität entscheidet 
über Erfolg oder Nichterfolg der Wer- 


Im nordbayerischen Raum und beson- 
ders im Industriezentrum Nürnberg- 
Fürth-Erlangen finden die Werbung- 
treibenden einen „Leitungsträger“, der 


die kompakte werbende „Energie“ 
einem der Werbung aufgeschlossen 
gegenüberstehenden, kaufkräftigen 


Leserkreis zuführt: 


die „Nürnberger Nachrichten”. 


NURNBERGER ? 


*) Täglich verbreitete Auflage 158957 Exemplare. 
Samstägs werden 196853 Exemplareverbreitet. 
In 73,1°/o (samstags 89,2°/o) aller Wohnungen 


Nürnberg: liest man die „NN“. 
In Fürth sind es 67,9°/o (samstags 81°/o) 
und in Erlangen 57,1°/o (samstags 65,2°/o). 
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Wir stellen vor: 


eI D 
eine Spezialausführung des 
bekannten Tesafilm. Dauer- 
haft befestigt werden Plakate 
in Schaufenstern und Verkehrs- 
mitteln mit dem neuen Tesa- 
film D. Er ist hochtransparent 
und lichtbeständig. 


Tesafilm D ist In Büro- und Schreib- 
warengeschäften zu haben. 


vist 


P.BEIERSDORF & CO. A.-G. HAMBURG 


Karate der Ausstattung‘ 


Fordern Sie kostenlos und unverbindlich unsere Etiketten -Neuheiten 


GROSSDRUCKEREI 
GEBRÜDER ILLERT GMBH 
KLEIN-AUHEIM-HANAU 


Seit uber 45 Jahren hervorragend bewährt 


hells 


Spritzapparate, Refusche -u. 


Buntfarben, Reduzierventile, SX, 
luftdruckanlagen i Pi u. 
onn 


Curt Hiekel, Hersel 64 über 


nicht. Ungemei lich ist dafür Wolfdi Ss 
Buch «Die Blumen des Herrn Albin» geworden (6,80 DM). | 
Wigg Sieg! hat großartige Zeichnungen beigegeben. Auch 
ein Almanach «Lob der Faulheit» (4,80 DM) wird mit Recht — 
viele Liebhaber finden. « Eingelobt» von dem Meister Kurt | 
Kusenberg, liegt hier eine suggestive, ergötzliche Samm- 
lung vor. — Im Liliputformat gibt der Verlag schließlich noch 
Karikaturenheftchen heraus. Unter ihnen is; der «Unent- 
behrliche Ratgeber für das Benehmen in feiner Gesellschaft» 
von dem Zeichner Loriot ein Treffer. Seine Ratschläge sind 
wirklich sehr komisch! Preis: -,50 DM. (Alle Bücher im Ver- 
lag Bärmeier & Nikel, Frankfurt am Main, Mainzer Land- 
straße 239.) A.S. | 


DER TISCHKALENDER: «Die Großen der Welt» bietet ein — 
Kalendarium, das großen Anklang findet. Für die Ausgabe 
1957 werden Biographien und Porträts von H-O fortge- | 
setzt, das Porträtwerk erfährt 1958 seinen Abschluß. Wir | 
verweisen auf das neuartige Unternehmen des Verlages, 
der mit seinen «Orion-Heften» und kulturgeschichtlichen 
Büchern bekannt geworden ist. (Sebastian Lux Verlag, Mur- 
nau vor München.) A.S. 


FARBENLEHRE. Eberhard Buchwald gibt eine umfassende — 
Zusammenstellung. Behandelt werden: Niedere Farben- | 
metrik, Optimalfarben, die Farbenlehre Wilhelm Ostwalds, 

Höhere Farbenmetrik und Goethes Farbenlehre. Eine griind- _ 
liche, tiefe und instruktive Studie für anspruchsvolle Kreise! — 
(Eberhard Buchwald: « Fünf Kapitel Farbenlehre » Physikali- 
sche Schriften, Physik-Verlag, Mosbach/Baden. Preis des | 
Buches 14,40 DM.) A.S. | 


GRAU, LIEBER FREUND, ist alle Theorie! Diplom-Physikus 
K.H. Schirmer schrieb eine gründliche, praktische Studie — 
über «Die auf Grau abgestimmte Farbwiedergabe im Drei- | 
farbenbuchdruck». Sie entstand im Auftrag der Deutschen 
Gesellschaft für Forschung im graphischen Gewerbe e.V., 
München, und wird auch erprobten Fachleuten vieles bieten 
können. Dem als Manuskript gedruckten Werk sind im An- 
hang Farbseiten mitgegeben. Es liegt hier eine anspruchs- 
volle, mit wissenschaftlicher Grundlage aufgebaute Arbeit 
vor, die ein genaues Studium verlangt. (Forschungsbericht 
155, Westdeutscher Verlag, Köln und Opladen. 10 DM.) A.S. 


“ahs, | 
DER POLYGRAPH, die bekannte Fachzeitschrift, hat der 

europäischen graphischen Industrie ein Sonderheft gewid- 
met, auf das besonders hingewiesen sei. Auf rund hundert 
Seiten werden Probleme des europäischen Marktes ange- 
sprochen, der gesamte Berufszweig findet damit Anregun- 
gen und Einblicke. Ein Sonderheft, das als Sonderleistung zu 
bezeichnen ist! (Der Polygraph, Sonderheft: « Europäischer 
Markt». Polygraph-Verlag, Frankfurt am Main.) A.S 


BILDSCHON ist das neve Normalfarben-Musterbuch der 
Chr. Hostmann-Steinberg’schen Farbenfabriken. Serien von 
Drei- und Vierfarbendruck-Skalen zeigen alle farblichen 
Kombinationen, die zu erreichen sind. Hinzu kommen über- — 
sichtliche, genaue Tonwertstufen. (Normalfarben, Muster- — 
buch der Chr. Hostmann-Steinberg’schen Farbenfabriken, 
Celle.) A.S. 
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eph Low, USA (pages 2-11) \ 


en plus large. Ses dépliants originaux 


ont provoqué l'un aprés l'autre un tel appel 
‘ils lui ont assuré une clientéle de choix avec 
ainer Corporation, la Columbia Broad- 


g Company, le New York Times, la Na- 


al Broadcasting Company et d'autres maisons. 
réalisé des couvertures de livres et des 
ations pour ies: éditions Alfred Knopf, 
xford University Press, Harcourt Brace, Viking 


ss, ef une série de couvertures d’albums de 


ues pour la célébre Haydn Society. II a fait 


aussi des couvertures pour «The New Yorker» 


: h 
«The Reporter», ainsi que de nombreuses 


ations pour les magazin . «Theatre Arts», 


miser ses forces pour. les choses qui en 


| quitta trés jeune cette ville avec sa famille 
chicago et s'inscrivit a l'€age de 19 ans 
udiant a l'Université de Chicago, sec- 
aux-Arts. La rencontre fortuite de quel- 


w @ cette. conyiction que le caractére 
ilité de cette forme d'expression 
ait étre la clef du travail de sa 
ec une obstination singuliére il se mit 
RR était possible de savoir 


‚sur bois. Negligeant ses cours 
ET EN REG 
a a, eee 


teri 


> 


» 
ae 
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est un personnage trés calme qui sait 


t la peine. Né @ Coraopolis (Pensylvanie), . 


res sur bois médiévales amena le 


Sr, 


d'université, il passa @ des methodes d’auto- 
education, il écuma les librairies, les biblio- 
theques et les imprimeries, étudia la calligraphie 
chinoise, les almanachs populaires du XVllle, 


les gravures du debut de la Renaissance, les 


_ xylographies allemandes et les arts populaires 
' 


de toutes les nations. De plus, il apprit lui- 


méme la gravure sur bois et l'art de composer 


et d’imprimer sur une petite presse manuelle. 


Conscient de la‘ nécessité d'acquérir une base 
solide de dessinateur et de peintre, il se rendit 
& New-York, s’inscrivit & la «Art Students’ Lea- 
gue» et trdvailla sous la direction de George 
Gosz et Vaclav Vythlacil. Un court engagement 
pour enseigner les arts graphiques @ |'Univer- 
site d'Indiana lui. donna la possibilité de faire 
des expériences avec une vraie presse et le 
desir d’en posseder une a lui, ce qui ne fut 
qu'une question de temps et de chance jusqu'a 
ce qu'il s’installät dans l'Est des Etats-Unis. 
Etabli finalement avec femme, deux petites filles 
et une vieille presse & bras «Washington» dans 
une remise @ voitures isolée dans le New-Jersey, 
le jeune Mr. Low se langa dans la carriére d’ar- 
_tiste indépendant. Au lieu de solliciter agences et 
éditeurs par le traditionnel porte-ä-porte, il pre- 
para une série de cartons et de dépliants publi- 
citaires, annongant qu'il acceptait les comman- 
des. Ces annonces n'étaient pas seulement de 
brillants exemples de son sens pictural et graphi- 


que, elles contenaient aussi des textes chargés de 


- cet irrésistible humour qui désarme les réserves 


les plus obstinées. Pour réaliser ses travaux 


‘tériel qu'il préfére au bois. Les caractéres so: 


choir. 


‘ 
ensuite ajoutés aux gravures, généralement im 
be « 


primés en noir sur papier fin, et les couleu 
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Un calendrier exemplaire (pages 12-17) 


Alors qu'autrefois la réalisation de calendriers 
representait l'une des activités graphiques les 
plus interessantes, on ne peut que constater 
qu'au cours des derniéres années les moyenne 
d'expression graphiques ont été dans ce domaine k 
de plus en plus remplacés par la photographie 3 


et tout particulierement par la photo en cou- | 


leurs. Les graphistes publicitaires déploreront — 
cette évolution qui est assez explicable “dons i 
mesure oU ces calendriers, en nombre toujours 
croissant chaque année, servent en général de 
reclame @ des entreprises d’industries graphi- 
ques et doivent en premier lieu illustrer de : 
fagon saisissante, gräce 4 la photo en couleurs, _ 2 
toute la gamme de leurs possibilités techniques. _ } BP, 
Ce qui frappe d'ailleurs avec tous ces calen- . 
driers, c'est qu'il s'agit presque exclusivement 

de la reproduction trés exacte de couleurs photo- 
graphiques, mais que l'on ne tente que rarement —— + 

ER 

de depasser ce plan technique de la reproduc- oy y 


tion idéale pour transformer la photo en objet Kar? 


¥ 


d'art, en création véritable, en y associant par J 


exemple des éléments graphiques. Cette solu- 
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publicitaires par des solutions modernes. 


Film Institute» et 5 Be Frangaises. 
plus souvent des réalisations 
Ludwig Ebenhöh 


RR modernes: il est indéniable 
s que m&me sur le terrain artistique 
il d’equipe est possible s'il se pré- 
me la collaboration harmonieuse de 
tous deux professionnels.. Cette 
e Pe eadeciion artistique n'est sans doute 
ement nouvelle, mais on |'observait 
plus rarement autrefois. "Avjourd'hui 
a plus rien d'extraordinaire, car il y a, 
alement dans le domaine du graphisme 
ué, toute une série de ménages d'artistes - 
illant N si bien que le team-work, 
travail d'equipe, semble devenir un phéno- 
mene tout & fait courant dans I'activité artisti- 
> moderne. Il est d’ailleurs typique pour une 
production communautaire dans le do- 
ine du graphisme appliqué que les résultats 
> permettent presque jamais d’établir anes 
Ique certitude auquel des deux partenaires 
ient la plus grande part dans leur élabora- 
tion. bien que les dons artistiques des deux 
créateurs puissent parfois trés fortement diver- 
ger. Mais de tels travaux en commun ne sont 
arn plausibles et réussis que s'ils sont l'expression 
d'une grande 'harmonie artistique, sans rup- 
Ih tures de style, ce qui est le cas par exemple avec 
_ les travaux de Günter et Gisela Dongowski que 
“= ‚nous présentons pour la premiere fois & nos 
lecteurs comme représentants de la jeune géné- 
3 ration. Ce qui caractérise leurs travaux, c'est la 
clarté et le sr équilibre de leur langage sty- 
_ listique et de leur attitude artistique, le tout se 
traduisant par des coloris généralement trés 
' decents, par une sage et intelligente distribu- 
“tion des moyens graphiques et typographiques. 
Leurs travaux sont dans l'ensemble le résultat 
od une frés grande honnéteté artistique, qui sait 


en méme temps rendre compte des exigences 
er 


Eberhard Hölscher 


Le sujet en soi, le «cine», était excitant. La ré- 


j ‘alisation fut un festival de cet aimable mélange 


de sérieux et de «nonsense», impensable ail 


_ leurs qu’en Angleterre. Sir Hugh Casson en per- — 


sonne s'était occupé de donner une drchitec:2 


ture joyeuse au bätiment délabré qui devait 


abriter l’exposition. La maquette et ‘la réalisa- 
n lisa- 


tion des 20 salles et plus furent confiées pour 


chacune @ un architecte, a un graphiste et a 


un peintre différents. En amusant le visiteur on 


‘lui enseignait I’histoire du cinéma, de ses dé- 


buts attendrissants jusqu’ä la perfection toute 
problématique du superfilm actuel. Dans la 


derniére salle, un thédtre d'ombres, édifié dans 


un fastueux pseudo-baroque 1900, n'avait d’autre 


objet que de faire admirer sur une gigantesque 
surface en verre depoli les silhouettes des visi- 


teurs. Chacun se prétait & ce jeu avec une joie 


d'enfant. Partout on sentait l'enthousiasme in- 


spiré par le sujet, la liberté de création ac- 


cordée sans limite aux réalisateurs, et l'on 
sortait de l’exposition avec le sourire et mieux 
informé sur cet étrange phénoméne qu’est le 
film. On, c'est a 
vinrent s'y amuser et s'y instruire. Que pouvait 
attendre de mieux une telle exposition? Notre 
reconnaissance et nos remerciements vont aux 


organisateurs, au directeur Richard Buckle et a 


tous les artistes qui ont contribué a son succés. 


L. Fritz Gruber 


Un maitre de la pierre: Hans-Theo Richter, 
Dresde (pages 30-37) 


Savoir tout sur Daumier, avoir tout appris de’ 


Otto Dix et occuper une chaire d'arts grdphi- 
ques au milieu d'un atelier d’imprimerie épris 
d'aventures et de nouveautés — ce réve d'un 
étudiant de 17 ans @ l’Ecole des Arts décoratifs 
de Dresde est devenu réalifé quotidienne pour 
le professeur Hans-Theo Richter, Ggé aujourd'hui 
de 54 ans, et dont nous présentons pour la pre- 


miére fois en Allemagne occidentale les der- 


« niéres lithographies. Sujets banals empruntés 


& l'entourage familial, trés loin du pamphlet 
politique, sans trace de complaisance. Mais 


vraiment: il a tiré de la pierre tout ce qu'elle 


peut donner; des taches de soleil criardes aux — 


chambres noires béantes, il lui a fait rendre 


tant de nuances imprévues que l'on croit en- 


qui marquera le futur développement de la ; 


dire les 200.000 visiteurs qui 


_ Angleterre oü il s'est fait depuis, comme gra- 


- sociétés laissent toujours 4 l’artiste toute liberté ‘ | 


Sere 


artisans saxons et une : pee 


blanc ietee la aussi’ insolemment 


frangaise que possible: un ‚rare coup de chance 


lithographic en Allemagne. Le professeur H ns- 


Theo Richter, qui est d'ailleurs confrére de He 


genbarth, a formé au cours de ces dix: derniéres 


années 4 Dresde un solide Bataillon d'élaves; | 


si ses travaux exemplaires commencent & etre 


connus en Allemagne occidentale, nous ‘ne man- | 
querons pas de rencontrer souvent le ‚nom de 

ce maitre dans les éditions de bibliophiles et 

sur d'autres champs d'honneur de la lithogra- | 
phie. Ma DE Armin Eichholz - 
Hans Unger, Londres (pages 38-43) i 
Dans le domaine du graphisme appliqué, en | 


Angleterre comme dans presque tous les autres 


pays d'Europe, toute une avant-garde de jeunes 


créateurs, allant toujours plus de l’avant et en 
communauté avec leurs collegues déja plus 
äges et déja arrivés, contribuent G donner un 
aspect original au visage actuel des arts gra- 
phiques anglais. Parmi ces jeunes a pris place 
le graphiste Hans Unger, né en 1915, qui aprés 
de longues années instables comme artiste et 
comme soldat et une activité de plusieurs 7 


années en Afrique du Sud, &migra en 1948 pour 


phiste indépendant, un nom estime. Parmi ses — 
plus célébres commanditaires on trouve par 
exemple le General Post Office et la London 


Transport, pour qui il a déja créé beaucoup — 


d'affiches. Il travaille volontiers pour eux, car — 


sans négliger leurs. re publicitaires ces deux — 


dans la réalisation de ses idées. Hans Unger 
fait partie de ces artistes réfléchis qui méditent 


sentiment de bienveillance et de bonne 


vo ae Unger considere évidem- 

ment sais son premier devoir de résoudre de 
fagon appropriée toute täche nouvelle et de 
he dre justice le mieux possible aux problémes 
publicitaires posés, comme en témoignent abon- 
 damment les échantillons de son activité pré- 
sentés dans le cadre de cet article. 


Carl Heussner 


la chimie au service de la vie (pages 44-47) 


al est rare de nos jours que des techniques gra- 
-phiques originales trouvent encore emploi dans 
la publicité. La perfection des procédés de re- 
production ‘photographique et le temps qui 
“presse constamment pour la conception comme 
pour la réalisation de grandes campagnes ont 
sans doute rendu Bi techniques superflues. 
Diailleurs on ne trouve aujourd'hui en Alle- 
‘magne presque plus de lithographes de grande 
classe, et encore moins d’artisans du bois taille, 
alors qu'ils étaient indispensables avant l'in- 
vention de la photogravure. Si les usines de 
feolorants Hoechst ont fait tailler dans le bois 
les illustrations de leur série d'annonces, - serie 

alisée par l'organisation publicitaire Dorland 


en &troite collaboration avec le bureau publici- 


4 aire de Hoechst (Harry Damrow) - ce n'est 
Paucunement pour le simple Ecker esthétique 
de faire revivre une ancienne,technique. Ce sont 
au contraire des considérations tout & fait ré- 


alistes, modernes et publicitaires qui en sont 


; pie produits de ces usines restent comme avant 


saan fan par auelque trait ehumenenis 


Übersetzer: 


c n : Hoechst 


Kanals touchées ‚par Ta «dé 


a la pointe de la recharae et duiprogtis. Neuf 


? “est le nom de « Hoechst ». Neuf aussi le symbole 


de la firme, Tandis que par exemple un autre 
successeur des |.G. Farben, la maison Bayer, 
pouvait employer un symbole internationale- 
ment connu, la croix Bayer, le nom de « Hoechst » 
dut d'abord se faire place, une nouvelle mar- 
que commerciale étre lancée, pour des produits 
depuis longtemps reconnus ‘sur le plan inter- 
national. le probléme posé par une campagne 
de relations publiques était donc de montrer 
l'importance vitale de la chimie, et méme eliex- 
tréme» importance de la chimie («hoechst» =. 
extréme NdT) et que la part prise par les usines 
de colorants Hoechst @ la recherche et au pro- 
grés scjentifiques est aussi d'une «extréme» im- 
portance. Dans cette valorisation. des réalisa- 
“tions de Hoechst dans le passé ef le present, il 
ony avait pas place pour des platitudes publici- 
taires. L'impossibilité de décrire de fagon réa- 
liste des processus chimiques, contraignit a 
une certaine transcendance dans le texte et 
l'illustration. D'autre part cette idee doit étre 
constamment imprimée dans |'inconscient du 
lecteur qu'avec la maison «Hoechst» on n'a 
pas affaire 4 quelque «nouveau riche», mais 4 
un cartel d’entreprises aux traditions les plus 
riches, ce que souligne dejä le sous-titre de la 
firme: «successeurs de Meister Lucius & Brining ». 
Pouvait-on dans ce cas trouver un meilleur 
moyen d'expression que la gravure sur bois 
avec ses riches traditions bourgeoises et son 
long passé artisanal. On ne peut que feliciter la 
direction des usines de colorants Hoechst pour 
l’esprit de logique - tant dans le texte que dans 
lillustration > avec lequel ils se sont attaqué 
& cette campagne en faveur du nom méme de 


«Hoechst». Si cet esprit conséquent est maintenu 


_ Fidale a la couleur foune qui a la a 
standard. ae la Poste fédérale allemande, s ‘si 


ficielles, le Ministére Fédéral des P.T.T. Bik 


“tous les deux mois, depuis janvier 1954 par les 


soins des éditions Kultur und Wissen de Franc- 


fort sur le Mein, cette « Boite aux Lettres jaune», : 


magazine pour enfants distribué gratuitement 


par les bureaux de poste. C'est un petit journal — 


de 12 pages, format réduit, rédigé avec soin et 
amour, qui présente une profusion d'images de 
toutes les couleurs, des dessins charmants, des 
histoires amusantes, des problémes primés ou de 
petits poémes, et elle compte au nombre de ses 
collaborateurs des écrivains et des poétes con- 
nus ou d’excellents peintres et graphistes. Tout 
ce que ce magazine apporte est présenté de 
fagon agréable et distrayante, avec un remar- 
quable flair psychologique et une entiére com- 
préhension des possibilités réceptives de son 
jeune public. Ce joli journal d’enfants repré- 
sente donc dans sa conception un phénoméne 
assez peu commun et l'on peut se demander 
quel intérét peut avoir une institution aussi of- 
ficielle que le Ministere des P.T.T. a publier ce 
magazine. La réponse ne doit pas étre cherchée 
bien loin: il s'agit la tout simplement d'une 
Shireprise publicitaire, conséquente et bien 
étudiée, qui avec la matiére distrayante et 
instructive qu'elle apporte n'est pas seulement 
d'une grande valeur éducative, mais qui éveille 
déja chez les plus jeunes, et comme en jovant, 
une compréhension reelle des multiples institu- 
tions et des multiples täches de la Poste federale 
allemande. Les nombreuses lettres de parents 
et d’enfants regues, venant des plus diverses 
couches sociales, prouvent de facon convain- 
cante que ce journal illustré pour enfants rem- 
plit pleinement sa fonction publicitaire et que 
sa réussite ne fait que grandir. 


Ludwig Ebenhöh 


A. Robineau, München, Nymphenburger Straße 86 
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ine Werbemappe mit über- 


eispielen vor. Die eingelegten Proben und Pro- 
inden von der Leistungsfähigkeit der Firma. (Druk- 
i H. Osterwald, Hannover, Stiftstraße 2.) A.S. 


SCHEUFELEN-PAPIER hat Qualität. Die Tatsache, daß von 
den 50 schönsten Büchern eines Jahres 29 auf Scheufelen- 
Papier gedruckt wurden, ist in einem gepflegten Werbeheft 
auf das Glücklichste verwertet. Die feinsinnige Arbeit wurde 
von Dr. Gustav Barthel gestaltet, seine Texteinführung hat 
Stil und Niveau. (Papierfabrik Scheufelen, Oberlenningen, 
Württemberg.) A.S. 


NEUE SCHRIFT-TYPEN. Die deutschen Schriftgießereien, in 
einem fruchtbaren Wettbewerb stehend, überraschen in 


_ einem ständigen Fluß mit immer neuen Werbegaben. Das 


alles ist gepflegt und voll Umsicht zusammengestellt. Map- 
pen, Kataloge, Prospekte zeigen Leistungen, auf die das 
gesamte Schriftgießerei-Gewerbe stolz sein kann. Da wäre 
die «COLUMNA », eine Versalschrift, die nach Zeichnungen 
von Max Caflisch, Bern, geschnitten wurde. Sie wurde von 
der Bauerschen Gießerei, Frankfurt am Main, herausge- 
bracht. 


Die Stempel AG, Frankfurt am Main, legt VARIO-LINIEN 
vor, mit denen sich sehr reizvoll arbeiten läßt, klassische 

_ und moderne Antiqua-Schriften, dazu einen anmutigen Ka- 
talog ihrer sämtlichen lieferbaren Typen. 


DIE SCHRIFT IM BUCH. Die Garamond in ihrer Verwendung 
im Werksatz wird in einer Studie der Stempel AG-Schrift- 


wig & Mayer, Frankfurt am Main. Ein Sonderkatalog stellt 


die «ANTIQUA CANDIDA» vor, eine sehr zeitgemäße — 


Schrift, die uns als harmonisch und äußerst lesbar erscheint. 


Die AKZIDENZ-GROTESK von Berthold wird mit zahlrei- 
chen praktischen Beispielen in einem sehr geglückten Kata- 
log gezeigt. Dieser Grotesk liegt das Hochoval zugrunde 
sie ist zu einer Schriftgarnitur geworden, der vor allem 
Schweizer Graphiker und Typographen den Vorzug geben. 
Schließlich sei noch auf die Sammlung «DER WELT SCHON- 
STE SCHRIFTEN » hingewiesen. Die Buch- und Kunstdruk- 
kerei Adolph Fürst & Sohn, Berlin-Schöneberg, Hauptstraße 9, 
hat hier ein Schriftmusterbuch zusammengestellt, das unge- 
mein reizvoll und anregend wirkt. Die Druckerei beachtet 
besonders die Forderung nach Harmonie zwischen Inhalt 
und Form. Vorliegendes Buch ist bei aller Anregung gleich- 
A.S. 


zeitig auch eine überaus glückliche Eigenwerbung. 


Eine Mappe der Berthold-Gießerei fesselt vor allem mit der 
Type «Dynamik» nach Entwürfen von Herbert Post, und der 
«Palette», einer malerischen Schrift nach Martin Wilke, Berlin. 
Das sind Neuheiten, die interessieren! (Schriftgießerei H.Bert- 
holdAG, Berlin und Stuttgart.) A. S. 


Die SchriftgieBerei Gekr.Klingspor, Offenbach amMain, wirbt 
fiir ihre «DUO», eine zweifarbige Versalschrift, mit einer 
großen Auswahl von Anwendungsbeispielen. Eine neve Ge- 


Vertrauen ist nicht käuflich- 


man kann es nur erarbeiten. 


© 


Darum heißt es seit Generationen bei uns: 
Alle, auch die kleinsten Aufträge, mit der gleichen 
Gewissenhaftigkeit bearbeiten, 


unsere Farben stets dem neuesten Stand der Technik 


anpassen, umsichtig für den Einkauf hochwertiger Rohstoffe 


disponieren, Druckfarben in modernen Fertigungsabläufen 


erzeugen und laufend überprüfen, 
schnell und sicher expedieren, 


Kunden uneigennützig beraten. 


Seit mehr als 75 Jahren haben wir das Vertrauen 
eines ständig wachsenden Kundenkreises. 


Diesen Druckern wird täglich bestätigt: 


GS-Farben besitzen gleichbleibende Güte und Qualität! 


DRUCKFARBENFABRIKEN 


GEBR. SCH MIDT GMBH 
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und 
„BANDZUG” 


Federn von 


Brause+Co 
Jserlohn 


SEIT 1850 


meinschaftswerbung mit der Papierfabrik Zerkall Renker & 
Söhne bringt « Variationen Zerkall-Klingspor». Diese erste 
Mappe wird in zwangloser Folge fortgesetzt. Vorliegende 
wurde dem Thema «Geburtsanzeigen» gewidmet — eine 
sehr reizvolle Sache! 


LIEBESBRIEFE... sind wohl das Intimste, das von jeher ge- 
schrieben wurde. Die Rosenthal-Porzellan-AG hat diese 
Mitteilungsform fir « ihre Branche » nun als Werbebroschüre 
benutzt. Es ist ein neckisches Ding geworden, diese Bro- 
schüre, mit der vor allem auf das Porzellanangebot in 
puncto « Brautausstattung » gezielt wird. Ebenso « neckisch » 
ist wohl der Rat Nummer eins an die Händler: « Sie beschaf- 
fen sich die Adressen der Schülerinnen in den beiden ober- 
sten Klassen der Höheren Schulen ihrer Stadt oder der Um- 
gebung.» Es wird auch versichert, daß «neue Kunden auf 
liebenswürdige Art angesprochen werden». Nun ja — wir 
können darob nicht so begeistert sein, wie es die Werbe- 
abteilung offenbar ist. (Rosenthal-Porzellan-AG, Selb.) A. S. 


DRUCK UND PAPIER. Der Fachbuchkatalog «Zwei» der 
Carl Gabler GmbH ist erschienen. Auf 106 Seiten sind an 
die 800 Buch- und Zeitschriftentitel deutscher und ausländi- 


ETIKETTEN - WERBEDRUCKE - VERPACKUNGEN 


peursche (Zr Gagpaaperite — 


BUCHDRUCK - OFFSET - STAHLSTICH 


und. 
gemacht. 


(«Druck und Papier, 


Bi... ist eine Marke für hochwertige Strümpfe, und ein 


neuer kleiner Prospekt spricht in einem « Bi-Modebrevier » 


reizvoll die Damenkundschaft an. Eine tadellose Leistung 


der « Clar-Werbung», Heidelberg, Rohrbacher Straße 128. 
AS. | 


(G. Bahner, Bi-Strumpfwirkerei, Lauingen, Donau.) 


mit dieser sechsten Broschüre der « Werbe-Praxis» einen 


erschöpfenden Überblick. (Kulturbuch-Verlag, Berlin W 30, 
Passauer Straße 4, « Werbung im Filmtheater » in der Buch- — 
A.S. | 


reihe: « Werbewissen—Werbepraxis ».) 


HUNDERT JAHRE VDI. Der Verein deutscher Ingenieure 


legt eine Jubiläumsausgabe seiner Zeitschrift vor. Es ist | 


das - umfangmäßig! - stärkste Heft einer deutschen Fach- 


zeitschrift seit Kriegsende geworden. Außergewöhnlich ist 
auch, daß bei 700 Seiten der Anzeigenteil 500 Seiten um- — 


faßt. Ebenso außergewöhnlich ist dementsprechend die Ge- 


legenheit, das graphische Niveau deutscher Industrieanzei- — 
gen zu sehen. Neben guten Leistungen breitet sich viel, all- 
zuviel an typographischem Wirrwarr aus. Die redaktionelle 
und verlegerische Leistung aber bleibt erstaunlich. Herz- 


liche Glückwünsche zum 100jährigen! (VDI-Verlag, Düssel- 


dorf, «100 Jahre Verein deutscher Ingenieure, 1856-1956 ».) — 


usländi he § 
Bücher und Zeitschriften.» Verlag Carl Gabler, München 2.) ° 
A.S. | 


WERBUNG IM FILMTHEATER. Eine vorzügliche Studie, die 
eine fühlbare Lücke schließt. Friedrich Georg Amberg gibt | 


A.S. 


ANSTRAHLER. Die Stadt Düsseldorf hat besondere «An- — 
strahlgeräte » entwickeln lassen. Früher nannten sich derlei — 


nützliche Lichtbringer «Laternen», doch darf man bei die- 
sen Modellen der Firma Gerwald Kersting wohl vom «An- — 
strahlen » reden. Ein Werbeheftchen überzeugt und gibt in- 


teressante Hinweise. (Gerwald Kersting, Beleuchtungstech- 
nik, Anstrahlgeräte, Düsseldorf, Elberfelder Straße 2.) A.S. 


GRAFISKA UPPSATSER. Eine Jahresbroschüre, die jeweils 
Studien und Beiträge des « Graphischen Institutes» Stock- 
holm zusammenfaßt, ist erstmals erschienen. Die graphische 
Industrie wird hier zweifellos Anregungen finden — doch er- 
scheint es als übertrieben, deshalb gleich schwedisch lernen 
zu müssen. So wäre eine mehrsprachige Ausstattung durch- 
aus empfehlenswert. (Grafiska Institutet, Holländargatan 9b, 
Stockholm C.) A. S. 


OBJECTIF 58. Das « bulletin officiel d'information » zur Welt- 
ausstellung in Brüssel 1958 verschickt regelmäßig Informa- 
tionen, auf die wir hinweisen wollen. Die planvolle, bereits 
angelaufene Vorbereitung der Ausstellung prägt sich hier 
überzeugend aus. (objectif 58, Commissariat general du 


Gouvernement prés l’Exposition, 28, Putterie, Bruxelles.) A.S. 


DAS BUCHBINDARIUM. Der spitzweghafte Titel bezeich- 
net eine Studie zur praktischen Berufskunde der Buchdruk- 
ker, Verlagshersteller, Disponenten und solcher, die es wer- 
den wollen. Der Verfasser, Heinz H. Schmiedt, weiß über- 
sichtlich und klar zu unterrichten. Eine weitere Schrift: « Rich- 


tig fragen, richtig planen» dient fachkaufmännischen Ge- 
sichtspunkten. Die bescheidenen Heftchen verdienen alle 
Aufmerksamkeit und wollen Betriebsleerläufe vermeiden 
helfen. (Verlag Fritzsche-Ludwig, Mappenfabrik, Großbuch- 
binderei, Papierverarbeitung. Darmstadt, Holzhofallee 


36-38.) ALS: 


BESSER WOHNEN. Die Hefte für Möbelkultur und Heim- 
£ gestaltung verfolgen weiterhin einen glücklichen Weg. Bei 
aller Kultiviertheit gehen sie auf praktische Fragen ein und 
sind wirkliche Ratgeber. («Besser wohnen» im Verlag der 
Dr. Cantzschen Druckerei, Stuttgart-Bad Cannstatt.) A.S. 


(re cond! ay 


VOLTA, eine ansprechende Type in mager und halbfett 
wird von der Bauerschen Gießerei, Frankfurt am Main, in 
blauer Mappe präsentiert. Eine Fülle von Beispielen, beste- 
chend arrangiert, wirbt überzeugend. 


COLONIA, in mager, fett und kursiv, zeigt ihren noblen 
Charakter in zwei Werbebroschüren der Schriftgießerei 
Ludwig & Mayer, Frankfurt am Main. Ein weiterer Katalog 
«Werkschriften» bestätigt die Leistungsfähigkeit und Kul- 
tur des Hauses. 


Gong, Reporter, Arabella, Arabella-Favorit, Impuls und 
dazu Grotesk- wie Antiquaschriften von ausgeprägtem 
Klang präsentieren die Werbehefte der Schriftgießerei Jo- 
hannes Wagner, Ingolstadt. Die Firma hat in drei Sammel- 
prospekten ihre lieferbaren Schriften zusammengefaßt und 
bietet damit ein eindrucksvolles Angebot. 


Die Linotype-Post gibt in Heft 30 ihrer Hausmitteilungen 
wiederum eine runde, anregende Leistung. Unter anderem 
wird das Ergebnis des dritten Druckspiegel-Gestaltungs- 
wettbewerbs mitgeteilt. Es liefen über 1200 Entwürfe ein, 
die für den Eifer und die Berufsliebe des Nachwuchses zeu- 
gen. Auch das Ausland war stark beteiligt. Die Jury stand 
vor durchwegs gepflegtem Niveau. A. S. 


BARILLA, der Markenname einer italienischen Nährmittel- 
fabrik, wird in eindrucksvollen Inseraten dem Verbraucher 
immer wieder eingeprägt. Ein Sammelheft zeigt die ganze 
Serie, für die Professor Erberto Carboni verantwortlich ist. 
Er hat ganz vorzügliche Arbeit geleistet, und es ist bemer- 
kenswert, wie glücklich er die Hausfrauen anzusprechen 
versteht. (Barilla-Werbung, Professor Erberto Carboni, Mi- 
lano, via durini 14.) A. S. 


MOTOR IM BILD. Die gepflegte Zeitschrift, fällt durch ge- 
wählten Inhalt wie sichere Typographie in erfreulicher 
a Weise auf. Mit ihrem tadellosen Druck und ihrem inter- 
nationalen Blick ist sie interessierten Kreisen sehr zu 
empfehlen. («Motor im Bild», Verlag Karl Thiemig KG, 
München.) A. S. 


HEITERE LITERATUR pflegt der Verlag C. W. Niemeyer, 
Hameln. Er beweist eine ungewöhnlich glückliche Hand, 
seine Bücher sind Köstlichkeiten! Es gibt noch Autoren, die 
mit Herz und listiger Komik zu schreiben wissen - und es 
gibt junge Graphiker, die mit ebensoviel Humor illustrieren 
können! Der Verlag scheint über eine Wünschelrute zu ver- 
fügen, er spürt kongeniale Talente zu jedem Buche auf. Die 
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und ohne Ausbalancieren oder 
Suchen nach der richtigen Zeile 
kommt das Papier in richtige 
Schreibstellung. Der praktische 
Papiereinwerter der OLYMPIA 
SG 1 verhilft zusolcher Beschleu- 
nigung der Arbeit, die vor allem 
beim Ausschreiben gleicharti- 
ger Schriftstiicke und Formulare, 
wie sie in der Werbung oftmals 
vorkommen, erwünstht ist. 


OLYMPIA SG 1 S, Superausführung mit 
Papiereinwerfer, Dezimaltabulator, versch. 
Wagenbreiten. Daneben auch Normal- 
ausführung SG I N. 


OLYMPIA WERKE AG: 
WILHELMSHAVEN 
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: : 
‚sucht aS die Erweiterung ihres Ateliers, in dem ein vielseitiges, 


aufgeschlossenes Team arbeitet, 


_ GEBRAUCHSGRAPHIKER 


die über besondere Erfahrung auf dem Gebiet der Markenartikel-Werbung 
verfügen, in der Anzeigen- und Prospektgestaltung Überdurchschnitt- 


liches leisten und vor allem das Handwerkliche einwandfrei beherrschen. 


Ausführliche Bewerbungen mit Gehaltsansprüchen und Arbeitsproben, 
die sofort zurückgereicht werden, erbeten unter G 287 an den Verlag 


F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach 


GRÖSSERES GEBRAUCHSGRAPHISCHES ATELIER 


sucht 


überdurchschnittlich begabten Graphiker 


Weiter einen jüngeren Graphiker mit abgechlossener Ausbildung. Übliche 
Bewerbungen mit Lebenslauf, Lichtbild, Zeugnissen, Arbeitsproben und 
Gehaltsansprüchen erbeten unter Chiffre G 289 an den Verlag F. Bruck- 


mann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach 


Erstklassiger Zeichner 


spezialisiert in Weihnachtskartenzeichnungen bzw. Entwürfen, wird von be- 
deutendem Kunstverlag gesucht. Es wäre wünschenswert, daß der Bewerber 
bereits für einen Kunstverlag gearbeitet hätte, 


Antwort an »90484«, S. Gumaelius Annoncenbiiro, Stockholm, Schweden. 


=. 


neu zu besetzen. Gesucht wird eine IR, Persönlichkeit. Alter de 

Bewerber nach Möglichkeit unter 50 Jahren. Vergütungerfolgtnach TO.AII. | 

Bewerbungen mit Lebenslauf, Lichtbild, Zeugnisabschriften und Arbeiten sind 
umgehend an den Regierungspräsidenten in Darmstadt einzureichen. 


GEBRAUCHSGRAPHIKER 


möglichst Spezialist in Schokoladen-Einschlägen und Etiketten-Entwiirfen 
der Getränke-Branche zum baldigsten Eintritt gesucht, evtl. auch freie Mit- 
arbeit. Nur Herren, die Uberdurchschnittliches leisten, bitte ich um Zuschrift 
unter G 288 an den Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, 
Abholfach. 


Gebrauchsgraphiker und Formgestalter 


in ungekündigter, fester Stellung, an selbständiges Arbeiten gewöhnt, mit 


Gefühl für Form und Farbe, möchte sich verändern. Suche interessantes 
ausbaufähiges Tätigkeitsgebiet in der Industrie im Raume Nordbaden-Nord- 


württemberg, gerne Mannheim, 


Angebote unter G 291 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 
Miinchen 20, Abholfach 


GRAPHIKER SUCHT FREIE MITARBEIT 


> VIELSEITIG - ERFOLGREICH < 


Angebote erbeten unter G 292 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 
München 20, Abholfach 


WERBEAGENTUR IN BERN, Schweiz, sucht talentierten, erfahrenen, ideenreichen und seriösen G E B RA (Öl G H S G RA P H il K B R 


Beherrschung sämtlicher Techniken und einschlägigen Materien. Kunden aus der Lebensmittel-, Seifen-, Uhren-, Maschinen-, Tabakbranche. Vielseitige 


Dauerstellung. Vollständige Offerte unter G 293 sofort an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Welcher druckerfahrene G& R AP Hi i KE R sucht feste Mitarbeit 


in gutem Hause (Spezialdruckerei) an d2r Peripherie von Stuttgart. Sein Aufgabengebiet umfaßt: Klein-Graphik (nicht figürlich) nach gegebenen und 


eigenen Ideen. Entwürfe müssen, da Spezialgebiet, auch als gut druckfähige und reproduktionsreife Reinzeichnung sicher beurteilt und ausgeführt werden. 


Ihr ausführliches Angebot erbeten unter G 294 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Zeichnungen von Eva Moese, Osnabrück, Erich Liesegang, 
Bochum, und Kurt Steinel, Offenbach, sind gleicherweise zu 
loben. Ebenso verhält es sich mit den Bucheinbänden, die 
von Horst Lemke, Heidelberg, Irmgard Suckstorff, Göttin- 
gen, und Reinhold Kistenich, Köln, geschaffen wurden. Alles 
junge, überaus optimistische Graphiker,-bravo! 

(Frank B. Gilbreih: «Heitere Lebenskeichte», Robert Fon- 
taine: «Paradies des Lebens», Jean Burnat: «Suzanne, 
meine Schüler und ich». Drei entzückende Bücher, im Verlag 
C. W. Niemeyer, Hameln, Verlag heiicrer Literatur, Preis 
je Band 9,80 DM.) A.S. 


GESPENSTERPARADE. Mit einem glänzenden Vorwort von 
Kurt Kusenberg legt uns der Rowohlt-Verlag die Grusel- 
witze des amerikanischen Karikaturisten Charles Addams 
vor. Er zeichnet gut, dieser Addams, und die beinahe trok- 
kene Art seines graphischen Vortrags läßt seine diaboli- 
schen Einfälle noch unheimlicher erscheinen. Addams ist ein 
Einzelgänger. Seine « Gespenstorfamilie » ist von einer ab- 
grundtiefen Dämonie, das Böse kommt aber auch in seinen 
übrigen Gruselwitzen zum Vorschein. Es sind wirklich Witze, — 
voll von Ironie. Dieses Buch gehört zu den besten und wich- — 
tigsten Publikationen, die in unserer, den Karikaturisten so 


p 
e richtige Indanthren-Palette. (Indanthren, Badische 
« Soda-Fabrik, Ludwigshafen am Rhein.) AS: 


TALINNEN... sind Frauen, die, wenn sie auch nichts 
ufen beabsichtigen, doch modisch im Bilde sein wol- 
as ist in einem Fachbuch zu lesen, das sich ausschließ- 
‘mit den Problemen des Strumpfverkaufes befaßt. Es 
lelt sich um ein ausgezeichnetes Brevier. Sehr vieles, 
in lesbarer, anregender Weise erörtert wird, gilt auch 
die allgemeine Verkaufspraxis, psychologische Tips und 
rfahrungshinweise sind ja in jeder Sparte zu verwerten. 
‚Verfasser ist Herr Erich Gaedechens, Textil-Einzelhändler in 
Berlin. Man sollte sich den Namen notieren und den Mann 
besuchen, wenn man nach Berlin kommt. Das ist ein Kopf! Es 
+ überaus selten, daß man in Fachbüchern dieser Art auf 
derart vernünftige, aus dem Leben gegriffene Überlegun- 
gen und Erkenntnisse stößt. (Erich Gaedechens: « Strümpfe 
"vollendet verkauft». Verlag Walter Matthes & Co., Berlin 
- W 15, Schlüterstraße 41.) A.S. 


THIS IS JAPAN. Eine Publikation von 350 Seiten, im Groß- 
format, besten Druck und fabelhafter Aufmachung. Die Aus- 
gabe 1956 liegt vor - man hat für lange Stunden nur zu 
schauen und zu staunen! Alle Lebens-, Kultur- und Industrie- 
_ zweige werden angesprochen, die Photos sind zum größten 
Teil meisterhaft, die Textbeiträge instruktiv. Wir kennen 
keine ähnliche Werbegabe, die sich mit Vorliegendem ver- 
gleichen ließe. Wenn es der Redaktion gelingen würde, ihre 
_ Inserenten zu gutgeformten Inseraten zu veranlassen, wäre 
diese Publikation vollkommen. Der Farbseite «A quick look 
at Japan» liegt eine sehr gute Industrie-Anzeige gegen- 
__ ther, auch die Rückseite « Japan Silk » ist geglückt. Was sich 
4 jedoch, um ein Beispiel zu nennen, auf den Inseratseiten 
120, 121 tut, ist jämmerrlich. (« This is Japan 1956» The Asahi 
Shimbun, Newspaper Publishing Company, Yuraku-Cho 
i Chiyoda-Ku, Tokyo, Japan.) A.S. 


:. 

EIN GEMALDE aus den «Sturm- und Drangjahren» des 
Werbegraphikers Binder gibt einen interessanten Rückblick 
in die zwanziger Jahre. Zusammen mit anderen Arbeiten 
_ ist es in einem Katalog vereint, der in origineller Form für 
die bekannten BENDER-Galvanos wirbt. Der Text bringt, 
wie sieis im neueren Schaffen Binders, geschraubt-schwul- 
 stige Redewendungen. (BENDER-Galvanos, Galvanoplasti- 
sche Anstalt, Bietigheim vor Stuttgart.) 2 A.S. 


DER OLYMPIA-RING, eine Hauszeitschrift, hat sich in der 
3 typographischen Aufmachung erstaunlich gebessert. Inhalt- 
lich gesehen erfüllt die Schrift in glücklicher Form ihr Ziel, die 
Werkangehörigen anzusprechen. (« Olympia-Ring », Werk- 
eitschrift für die Angehörigen der Olympia-Werke, Wil- 
relmshaven.) A.S. 


Trinken, im Volksmund: 
Einen schmettern *) 


Es ist immer dasselbe Lied: Wer Dujardin schätzen 
gelernt hat, méchte ihn ungern missen. Dieser milde, 
alte Weinbrand, der so gut bekommt, ist Musik für 
den Kenner. 

Warum eigentlich? In kleinen Spezial-Brenn- 
blasen wird der Dujardin Imperial aus erlesenen 
Weinen gebrannt. Auf diese Weise bleibt der Charak- 
ter des Weines und sein volles Aroma erhalten. Auch 
das ist ein Grund für die Güte des Dujardin Imperial. 


Jmperial 
en 


...DARAUF EINEN Diyardin 


*) oder : Einen inhalieren - Den Durst löschen - Einen auf die Lampe gießen 
Einen durch die Gurgel jagen - Einen zu sich nehmen - Einen zwitscdiern 


ALTER? 102 JAHRE! Mitarbeiter? Ohne unsere Niederlagen 
5000... in dieser Form berichtet die Württembergische Me- 
tallwarenfabrik wichtige Daten. Zur Eröffnung ihres neuen 
Ausstellungsgebäudes gibt das Werk interessantes Publika- 
tionsmaterial, Photos und Unterlagen. Die Sendung ist wer- 
bemäßig tadellos zusammengestellt. (Württembergische Me- 
tallwarenfabrik, Geislingen, Steige.) AGSs 


GUTE FAHRT! Die Zeitschrift fir den Volkswagen-Fahrer 
ist noch lebendiger geworden. Doch scheint der vielschich- 
tige, redaktionelle Inhalt allmählich auf Kosten der Typo- 
graphie zu gehen. Manche Seiten dieser Fach-Illustrierten 
sind zu vollgepackt, aber das kann mal passieren und soll 
nur warnende Bemerkung sein. («Gute Fahrt», die Zeit- 
schrift für den VW-Fahrer, Verlag Delius, Klasing & Co., 
Bielefeld.) A.S. 
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Ddkiflen 


Vielfältig ist die Formensprache der heutigen Wer- | Ta 
bung; immer wieder neu soll das Gesicht sein, mit 
dem sie überrascht. Dies gilt für die Idee, für Bild 
und Wort, wie auch fiir den typographischen Aus- 
druck, der vielfach Typographie nach Maß sein soll. 
Werbeschriften sehr unterschiedlicher Art und Form, 
die vielfältige Wünsche erfüllen können, zeigen in 
bunter Reihe die folgenden Seiten. Sicher ist die 
rechte Type für Ihre Arbeiten nach Maß auch dabei. 
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in den Wirtschaftszentren der ganzen Welt gelesen. 
Deshalb pflegen bedeutende Unternehmen — dar- 
unter auch viele deutsche Firmen* — ihr Angebot und 
ihre Geschaftsberichte in der FINANCIAL TIMES 


den Männern zu unterbreiten, auf die es ankommt. 
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FRIED. KRUPP - HOESCH-WERKE + BASF 
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NSU-WERKE : VEREINIGTE ALUMINIUM-WERKE 
KAUFHOF » OLYMPIA-WERKE +: ORENSTEIN-KOPPEL 
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